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Cursos de Graduacao

Administracao e Negdcios

* Bacharelado em Administracao, linha de formacao especifica em Administracao de Empresas
* Bacharelado em Administracao, linha de formacao especifica em Comércio Exterior

* Bacharelado em Administracao, linha de formagao especifica em Gestao Ambiental

* Tecnologia em Logistica

* Tecnologia em Marketing

Comunicacao e Artes

* Bacharelado em Audiovisual

* Bacharelado em Comunicagao Social - Habilitagcao em Publicidade e Propaganda
* Bacharelado em Design - Habilitagado em Comunicagao Visual

* Tecnologia em Producao Multimidia

Meio Ambiente
* Engenharia Ambiental

Moda

* Bacharelado em Design de Moda - Habilitagao em Estilismo

Saude
* Tecnologia em Estética e Cosmética

Tecnologia da Informacao
* Bacharelado em Sistemas de Informacao

* Tecnologia em Jogos Digitais A prova sera realizada
« Tecnologia em Redes de Computadores nas cidades de Sao Paulo,

Aguas de Sao Pedro
Turismo, Hotelaria e Gastronomia e Campos do Jordao

* Bacharelado em Hotelaria
* Tecnologia em Gastronomia

« Tecnologia em Hotelaria Data da prova:

28 de junho de 2009,

das 14 as 18 horas




PALAVRA DO REITOR

Novos tempos para vocé

Ao se decidir pelo Centro Universitario Senac, vocé fez uma 6tima escolha. Para comecar, ele tem
por tras de si os mais de 60 anos que o Senac Sao Paulo dedica a educacao profissional. Nesse
momento, estamos em fase de ampliagao das instalagdes fisicas e agregamos ao portfélio oito
novos titulos de graduagdo —sinal claro do sucesso do nosso modelo de trabalho e do potencial
de crescimento de nossa marca, que ajuda os alunos a abrir as portas do mercado.

Os fatos comprovam isso. Pesquisa realizada em 2007 mostrou que 60% dos ex-alunos do Centro
Universitario Senac estao inseridos no mercado, nas areas que escolheram. Sem duvida, isso
&, antes de tudo, resultado do esfor¢o e do desempenho de cada um, e expressamos nossos
cumprimentos a todos eles. Nosso trabalho foi 0 de prover as melhores condicoes para que 0s
talentos individuais encontrassem sua melhor expressao.

Nesse sentido, vale ressaltar a importancia da visao empreendedora presente nas estruturas
curriculares dos cursos que oferecemos. Trata-se de componente fundamental nos tempos atuais
e precisa ser agregado ao perfil profissional como diferencial decisivo, pois facilita a visualizagao
de potenciais e oportunidades de negécios, dentro ou fora das organizagdes.

No Centro Universitario Senac, a exceléncia é parte essencial da acao educacional. O projeto pe-
dagogico baliza essa necessidade e requisita docentes qualificados, bem como infraestrutura
de ponta em cada uma das areas de atuagao. A articulagdo de teoria e pratica acontece em la-
boratorios equipados, que permitem a antecipacao da vivéncia do dia a dia de trabalho. Aisso
se soma o pleno dialogo dos cursos com a realidade de mercado, possibilitando a formacao de
profissionais que atuam com desenvoltura nas organizagdes do nosso tempo.

Nosso tempo, seu tempo. Esta é a sua hora de iniciar um caminho de realizagdes e de muito
sucesso. Conte conosco.

Sidney Zaganin Latorre
Reitor




0 Centro Universitario Senac
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Calendario
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Transformando realidades
por meio do conhecimento

Ha vinte anos ofertando cursos de nivel superior, 0
Senac S&o Paulo vem consagrando o nome da insti-
tuicdo como uma das melhores do pais. Prova disso
é o resultado de uma avaliagao promovida recente-
mente pelo Ministério da Educagao, que apontou o
Centro Universitario Senac como o segundo melhor
do Estado de Sao Paulo e 0 nono melhor do pais. As
experiéncias de alunos, professores e colaboradores
contribuiram para que este resultado fosse alcan-
¢ado e continuam colaborando para que avaliagdes
cada vez mais positivas sejam conquistadas.

Credenciado pelo Ministério da Educagdo em
2004 como Centro Universitario, 0 ensino superior
doSenacSaoPaulo,antesconcentradonasFaculda-
desSenac,recebeunotamaximaemtodasasavalia-
coes pelaexcelénciados cursos, do corpo docente
e das instalacdes.

0 Centro Universitario Senac oferece cursos de gra-
duacao, pés-graduacao /ato sensu e de extensao
universitaria. Com infraestrutura moderna, corpo
docente altamente qualificado e metodologia con-
temporanea, sintonizada com as tendéncias de
mercado, proporciona aos alunos uma experiéncia
dnica, que alia teoria e pratica.

Programacao de cursos com conteGdo interdis-
ciplinar, espagos amplos de convivéncia, instala-
¢oes modernas, laboratérios tematicos, ambientes
especificos para o aprendizado de determinadas
areas e professores com extensa bagagem acadé-
mica e profissional ja fazem parte da nossa reali-
dade. E mais: acordos e parcerias com empresas
e instituicoes de renome nacional e internacional
proporcionam a oportunidade de vivenciar o dia a
dia da atividade escolhida. Um exemplo disso é o
Centro de Inovagao Microsoft, que coloca os alunos
da area de Tecnologia da Informacao em contato di-
reto com o mercado.

0 Senac Sao Paulo acredita também que incen-
tivar posturas empreendedoras contribui para a
construcao de uma sociedade de oportunidades,
em que o individuo assume o papel de criar e rea-
lizar seus projetos de vida. Para isso, conta com
um programa inovador e exclusivo para os alunos
de graduacao. 0 Conexdes Senac é uma competi-
¢ao universitaria que tem por objetivo estimular e
difundir a aplicacao dos conceitos de empreende-
dorismo em suas vertentes de atitude e técnica, e

nas conexdes com as diversas areas do
conhecimento do Senac Sdo Paulo.

0 portfélio do Centro Universitario Senac
inclui programas nas seguintes areas:

* Administragdo e Negdcios

e Arquitetura e Design

e Comunicacao e Artes

* Educacao e Desenvolvimento Social
* Farmacia

* Meio Ambiente

* Moda

* Odontologia

* Salde

» Seguranca e Saude no Trabalho
* Tecnologia da Informacgao

¢ Turismo, Hotelaria e Gastronomia

A seguir, conheca os trés campi do Cen-
tro Universitario Senac: Santo Amaro, na
regido sul da capital, Aguas de Sao Pedro
e Campos do Jordao, no interior paulista.
Em todos eles, a contemporaneidade, a
busca pela exceléncia educacional e o
compromisso com o conhecimento fa-
zem a diferenca.

Campus Santo Amaro

Amplitude de espacos, arquitetura hori-
zontal, natureza. Inaugurado em marco
de 2004, o Campus Santo Amaro ocupa
area de 120 mil metros quadrados, com
71 mil metros quadrados de area cons-
truida. Sua arquitetura integra varios
ambientes em um espaco que estimula
a interacao das pessoas. 0 complexo
compode-se de prédio académico, onde
se concentram as salas de aula e os la-
boratérios, centro gastrondmico, centro
de convencaes, biblioteca, reitoria, cen-
tro esportivo e academia.

0 projeto respeita os principios da sus-
tentabilidade ambiental, com instala-
coes que permitem o acesso de porta-
dores de deficiéncia fisica por meio de
rampas e elevadores, pisos tateis e tele-
fones especiais.

Biblioteca
Com seis mil metros quadrados, a biblio-
teca do Campus Santo Amaro reline mais




de 150 mil itens, entre livros, mapas, CD-ROMs, CDs,
DVDs e VHS, 400 titulos nacionais e internacionais
de periodicos impressos, 90 computadores, 10 mil
titulos de publicagdes on-/inee oito salas de estudo.
Essainfraestrutura, uma das maiores e mais expres-
sivas da América Latina, atende a comunidade aca-
démica e disponibiliza o acervo e os servi¢os gratui-
tos para as comunidades da regiao de Santo Amaro,
em Sao Paulo.

Espaco Braille

Integrado a biblioteca, o Espaco Braille representa
um dos compromissos do Senac Sao Paulo com a
inclusao digital. Sua infraestrutura moderna esta
voltada para o treinamento em informatica de por-
tadores de deficiéncia visual, com atendimento gra-
tuito para a comunidade. Conta com computadores
conectados a internet, impressoras e maquinas de
escrever em braille, escaner e lupa eletrnica que
amplia textos em monitor de TV, além de acervo de
livros falados em fitas cassete e CDs.

Centros de Inovagao

0s Centros de Inovagao Microsoft promovem o desen-
volvimento tecnol6gico por meio da capacitagao de
estudantes e a formulagao de solugdes para atender a
demandas de mercado. A abertura do primeiro deles,
em 2006, instalado no Campus Santo Amaro, contou
com a presenca do vice-presidente da divisao de pla-
taformas da Microsoft, Kevin Johnson. Nos anos se-
guintes, foram inauguradas novas unidades no Senac
Sao José do Rio Preto e no Senac Ribeirao Preto. Até
2008, a iniciativa capacitou mais de 10 mil pessoas e
atendeu a 137 empresas.

Com o trabalho desenvolvido no Programa Microsoft
Sol, voltado a empresas de tecnologia da informa-
cao recém-criadas, o Centro de Inovagdo do Campus
Santo Amaro foi classificado pela Microsoft como o
quarto mais ativo do mundo, destacando-se nacio-
nalmente pelo maior nimero de cadastros.

Sempre priorizando a integracao de alunos, profes-
sores e profissionais da area na elaboragao de proje-
tos de inovagao tecnoldgica, os Centros de Inovagao
sao responsaveis por fazer o indice de empregabili-
dade dos egressos da area de tecnologia de informa-
cao chegar aos 100%.

Laboratérios de Vivéncia

0s mais de 70 laboratérios de vivéncia do Campus
Santo Amaro estdo equipados com instrumentos de
ponta a disposi¢cao dos alunos para a exceléncia no
exercicio do aprendizado. Nesses espacos, a repro-

ducado dos ambientes de trabalho propicia um co-
nhecimento fundamental para o desenvolvimento
dos futuros profissionais.

Laboratérios de Pesquisa

Alunos e professores pesquisadores contam com
laboratérios especificos para o desenvolvimento de
experimentos e projetos, como os de tipografia e lin-
guagem grafica, o de processos e linguagens emer-
gentes: design & tecnologia, e o de arte e moda.

Centro Gastrondmico

Com 14 ambientes pedagoégicos, distribuidos em
5,8 mil metros quadrados, conta com restaurante e
bar, cozinhas, 40 estacoes de trabalho, ambientes
de demonstragdo, padaria, confeitaria e laboratorio
para atividades de enologia, que oferecem toda a es-
trutura para os futuros profissionais da area.

0 centro também sedia eventos diversos como trei-
namentos, testes alimenticios, workshops e langa-
mentos de produtos.

Centro de Convencdes

A arquitetura arrojada faz desse centro de conven-
coes um dos principais espagos da cidade com esse
perfil de atendimento. Possui infraestrutura com-
pleta para projecao e sonorizagao.

- anfiteatro para 500 pessoas

- trés auditorios

- salas multiuso

- sala de apoio

- espago para exposicdes, feiras e coquetéis
- estacionamento com 500 vagas

Centro Esportivo

A preocupacgao com satde e bem-estar levou o Cam-
pus Santo Amaro a montar um amplo centro espor-
tivo que agrega conforto, tecnologia e diversidade
de equipamentos de Ultima geracdo. Instalado em
uma area de 15 mil metros quadrados, proporciona
a pratica conjunta de atividades fisicas e esportivas
destinadas a comunidade académica, funcionarios
e ao publico em geral.

- duas quadras de ténis descobertas

- dois campos de futebol society

- quadra poliesportiva descoberta para futsal, bas-
quetebol e voleibol

- quadra para squash

- pista de atletismo externa

- estagao com aparelhos em madeira para circuito
de ginastica
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- duas quadras poliesportivas cobertas para futsal,
basquetebol e voleibol

Academia

Construida em dois niveis e projetada para atender
6 mil pessoas, a academia totaliza uma area de 7,6
mil metros quadrados. Apresenta detalhes Unicos
de arquitetura com ambientes amplos e integrados,
que agregam conforto térmico e acUstico, impres-
cindiveis para a pratica de atividades fisicas. Pode
ser usufruida pela comunidade de alunos, docentes
e funcionéarios por um prego mais acessivel do que o
cobrado em academias de grande porte.

Campus Aguas de S3o Pedro

0 Campus Aguas de Sao Pedro oferece como campo
de pratica para seus alunos o Grande Hotel Sao Pe-
dro — Hotel-escola Senac, um dos mais tradicionais
centros educacionais da América Latina no setor
de turismo, hotelaria e lazer. Fica no municipio de
Aguas de Sao Pedro, a 184 quilémetros da cidade
de Sao Paulo, conhecido pela qualidade de suas
aguas medicinais.

0 complexo turistico-educacional integra um ecos-
sistema de 12 hectares, e possibilita aos alunos a
vivéncia em todos os ambientes de um hotel de la-
zerreconhecido e premiado.Apratica é monitorada
atentamente por docentes, levando rapidamente
os futuros profissionais a uma expertise que cons-
tituira um diferencial importante para suainsergao
no mercado de trabalho.

Além dos titulos em graduacao, pés-graduacao
e extensdo universitaria, o Campus Aguas de Séo
Pedro oferece cursos livres e de qualificagao pro-
fissional.

Laboratérios de Recepgao e Governanga

Por meio de simulacdes, os alunos adquirem co-
nhecimento de técnicas e procedimentos de aten-
dimento ao hoéspede, higienizagao e arrumacao
dos quartos.

Centro Gastronémico

Composto por quatro laboratérios de cozinha,
laboratério de confeitaria e laboratério de ali-
mentos e bebidas, o centro gastrondmico é o
local onde os alunos, nas disciplinas praticas,
desenvolvem producdes culinarias, servicos de
restaurante e bar, aprendem a preparar e deco-
rar mesas e montar coquetéis, por exemplo. Além
disso, 0 espaco pode sediar eventos, como treina-

mentos, testes alimenticios, workshops
e lancamentos de produtos.

Laboratério de Informatica

Computadores de Gltima geracao, insta-
lados em ambiente climatizado e conec-
tados a internet de banda larga, estdo
disponiveis no laboratério de informatica,
com o0s programas mais usados pelos em-
preendimentos da area de hospitalidade.

Biblioteca
E composta por um dos mais comple-
tos acervos de gastronomia e hotelaria
da América Latina, com 25 mil exem-
plares entre livros, videos, periddicos,
VHS e DVDs.

Grande Hotel Sao Pedro — Hotel-esco-
la Senac

Construido nos anos 1940, com arquitetu-
ra art déco, o Grande Hotel Sdo Pedro foi
cedido pelo governo do Estado ao Senac
Sao Pauloem 1969, para nele instalaruma
escola de hotelaria. Ao lado do Grande
Hotel Campos do Jordao, ambos Hotéis-
escola Senac, forma o maior complexo
de ensino em hotelaria e gastronomia na
América Latina.

- 112 apartamentos com conexao wireless

- restaurante Grande Hotel

-restaurante Engenho das Aguas

- restaurante infantil

- copa do bebé

- Bar do Hotel e Bar da Piscina

- adega

- boutigue

- heliponto

- campo de golfe (area de 9 mil metros
quadrados)

- driving range

- playground

- redario

- equipe de monitores e programacao
paratodas as idades

- ginasio poliesportivo, quadra poliespor-
tiva, campo de futebol soc/etye quadras
de ténis

- piscinas

- centro de convivéncia

Centro de convencoes para 700
pessoas, contendo:
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- auditorio para 300 pessoas
- salas multiuso

- salas de apoio

- estacionamento

- business center

-internet wireless

Health Club, contendo:

- dguas medicinais

- sala para banhos sulfurosos

- salas de massagem

- saunas seca e a vapor

-ducha escocesa e ducha circular

- hidromassagem com turbilhao e cascata
-saldo de beleza

- fitness center

-locagao de bicicletas para héspedes

Campus Campos do Jordao

As atividades desse complexo educacional come-
caram em 1996, pouco antes da reinauguracao do
Grande Hotel Campos do Jordao, grandioso campo
de pratica para os cursos desenvolvidos nesse cam-
pus do Centro Universitario Senac. A cidade de Cam-
pos do Jordao fica em um dos pontos mais altos do
pais, a 1.628 metros de altitude e a 192 quilémetros
da capital paulista.

0 portfélio do Campus Campos do Jordao redne ti-
tulos de graduacao, poés-graduacao, programas de
extensao universitaria e cursos livres nas areas de
hotelaria e gastronomia. 0 desenvolvimento profis-
sional também conta com a possibilidade de ativida-
des de extensao universitaria e pesquisa, além de
projetos sociais que estimulam o comportamento
cidadao e a responsabilidade social e ambiental.

Laboratérios de Recepgao e Governanga
Reproduzem os ambientes da futura atuacao pro-
fissional e possibilitam o conhecimento de técnicas
e procedimentos de atendimento ao cliente, bem
como higienizacao e arrumagao dos quartos.

Centro Gastrondmico

0 espaco planejado, com um laboratério de cozinha
e confeitaria, sala de demonstracao e restaurante
pedagbgico, é usado para desenvolver diversos pro-
cessos de criagdo e produgdo gastrondmica. Além
disso, nesses ambientes podem ser realizadas de-
monstracoes e atividades relacionadas ao aperfei-
coamento profissional na area de gastronomia, sala,
bar e restaurante.

Laboratério de Informatica

Aqui os alunos encontram os mais avangados
softwaresrelacionados as areas de turismo, hotela-
ria e gastronomia.

Biblioteca

0 acervo conta com mais de 12 mil exemplares de
livros nacionais e estrangeiros, 42 titulos de peri6-
dicos impressos, 470 titulos de filmes de lazer e 587
titulos de filmes técnicos. Oferece acesso a internet
e as bases de dados nacionais e internacionais, es-
paco para leitura e estudo individual e uma praga
para estudo em grupo.

Grande Hotel Campos do Jordao — Hotel-esco-
la Senac

Construido nos anos 1940, o Grande Hotel Campos
do Jordao conta com uma area de 400 mil metros
quadrados de mata nativa, com ecossistema com-
posto por araucarias e pinheiros. Ao ser reinaugura-
do pelo Senac, em 1998, abriu suas portas totalmen-
te atualizado com as tendéncias contemporaneas
da hotelaria.

- 95 apartamentos com conexao wireless

- sala de estar, home theatere biblioteca

- restaurante Grande Hotel

- restaurante Araucaria

- restaurante infantil

- pizzaria Arte da Pizza

-Barda Lareira

-adega e enoteca

- horta hidrop6nica

- heliponto

- equipe de monitores e programacao para todas
as idades

- ginasio poliesportivo

- quadras de ténis e squash

- piscinas cobertas e aquecidas

- parede de escalada

Centro de convengdes para 700 pessoas, contendo:
- auditério para 300 pessoas

- teatro para 200 pessoas

- salas multiuso

- salas de apoio

- business center

-internet wireless

Health Club, contendo:

- salas de massagem

- saunas seca e a vapor

- duchas escocesa e circular

- hidromassagem com turbilhdo e cascata
- salao de beleza

- fitness center



ADMINISTRACAO E NEGOCIOS

Bacharelado em Administracao —linha

de formacao especifica em Administracao

de Empresas

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Duragao: 4 anos

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15 as 22h45
Observacao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Forma profissionais dispostos a criar e gerenciar
suas proprias empresas e a ser 0s protagonistas
de suas carreiras no Brasil e no mundo. E é exata-
mente esse foco empreendedor que faz do curso
um passaporte para o sucesso no gerenciamento
do seu neg6cio particular ou de empresas ja exis-
tentes, com capacitacao para atender as exigén-
cias do rigoroso e disputado universo das grandes
corporagoes. 0 programa transmite amplo conhe-
cimento sobre administracao e ensina como e em
que momento aplicar as inumeras técnicas de
gestdo. Os alunos sao estimulados a desenvolver
valiosas competéncias para a atuacdo em organi-
zagdes (nas diversas areas possiveis: estratégia,
marketing, financas, gestao de pessoas, comércio
exterior, producdo, logistica, tecnologia da infor-
magao, entre outras), bem como a cultivar valores
humanitarios e atitudes empreendedoras que con-
tribuirao para formar um profissional diferenciado.

Com contelGdo atual, baseado nos conceitos de
mercado globalizado e na aplicacao das tecnolo-
gias, o Bacharelado em Administracdo pretende
transformar alunos em identificadores de opor-
tunidades de negdcios. Nesse contexto, o Centro
Universitario Senac destaca-se pelo seu Nucleo de
Empreendedorismo, responsavel por programas e
projetos relacionados ainovagado e ao conhecimen-
todas técnicas de gestao empresarial. Uma dessas
iniciativas € o Conexdes Senac, competicao univer-
sitaria que incentiva o aprendizado, a criatividade,
a ética e a coeréncia na tomada de decisoes, além
de premiar os alunos.

0 foco em mercados internacionais proporciona
mais um diferencial importante, que tornara o aluno
capaz de analisar e planejar a internacionalizagao
de marcas, produtos e servi¢os, conhecimento que
acelera o crescimento profissional.

CURSOS OFERECIDOS

Mercado de trabalho

Como identificador de oportunidades,
vocé estara preparado e capacitado para
abrir e gerenciar seu proprio negocio. Po-
derd atuar em organizagdes industriais,
comerciais, de servigos e do terceiro se-
tor, em qualquer lugar do pais. Como es-
pecialista em organizagdes, podera exer-
cer fungdes de consultor de empresas e
gestor de projetos, recursos, pessoas e
negocios. Com conhecimento em merca-
dos internacionais, as possibilidades apa-
recem também em empresas estrangei-
ras, independentemente de segmento,
porte ou localizagao.

Bacharelado em Administragao —
linha de formacao especifica em
Comércio Exterior

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Duragao: 4 anos

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h15
as 22h45

Observacgao: os sabados poderdo ser
utilizados para reposicao de aulas e ativi-
dades curriculares ou extracurriculares.

0 curso prepara o aluno para responder
as diferentes solicitacdes do comércio
exterior brasileiro, no ambito das organi-
zagdes publicas e privadas, contribuindo
paraoincremento das transagdes comer-
ciais internacionais. 0O programa prevé
contetdos de formagdo béasica, neces-
sarios para um profissional comprometi-
do com o desenvolvimento sustentavel;
refor¢ca conhecimentos sobre compra e
venda internacionais e suas consequén-
cias ao meio ambiente, bem como os re-
lativos a gestdo financeira, essenciais a
viabilidade econdmica da administragao
organizacional e ambiental.

Ao final do curso, vocé terd uma visao téc-
nica e estratégica para conduzir projetos
de internacionalizagdo empresarial, con-
trolando riscos envolvidos nas operagoes
de comércio exterior.

Mercado de trabalho
As constantes mudancas no mercado de
trabalho e no mundo organizacional, a




globalizacao e a integracao dos mercados, e os de-
safios no campo tecnolégico tém gerado a demanda
por profissionais especializados na area de comércio
exterior para trabalhar nas organizacées, seja para
gerir departamentos ou empreendimentos interna-
cionais, seja para exercer qualquer atividade em em-
presa ligada aos negdcios internacionais.

As empresas brasileiras, no seu processo de desen-
volvimento, ndo poderdao mais ignorar os mercados
exteriores, pois mesmo as atuantes no mercado in-
terno sofrem a concorréncia de congéneres estran-
geiras com metodologias diferenciadas, e devem
construir competéncias globais especificas de modo
aterum bom desempenho no seu proprio mercado.

No Brasil, é particularmente significativo o au-
mento na taxa de crescimento das exportacdes,
indicando que um namero muito maior de organi-
zacg0es iniciara o processo de internacionalizacao
e, por isso mesmo, demandara pessoas com visao
estratégica que as possa conduzir ao sucesso no
mercado globalizado.

Bacharelado em Administracao —linha

de formacao especifica em Gestao Ambiental
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h15

as 22h45

Duracao: 4 anos

Observacgao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposi¢ao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Administradores capacitados para atuar nas organi-
zagOes publicas, privadas e do terceiro setor, com-
prometidos com a sustentabilidade socioambiental,
representam uma das fungdes mais promissoras atu-
almente. Os desafios econémicos, sociais e ambientais
requerem uma sélida formacgdo nas ferramentas de
gestdo organizacional, capaz de desenvolver projetos
para reduzir os riscos e impactos socioambientais.

Neste curso vocé conhecera as mais modernas
tecnologias a disposi¢do dos profissionais da area,
aprendera a identificar as tendéncias de gestao
organizacional e socioambiental, a administrar
empreendimentos e, sobretudo, a elaborar proje-
tos de pesquisa e intervencdo de acordo com res-
ponsabilidade social e ambiental, podendo intervir
a favor das préaticas de preservacgao e de desenvol-
vimento sustentavel.

De acordo com a Resolugao CES/MEC n° 04, de 13 de ju-
lho de 2005, o diploma conferido ao final do curso é de
Bacharel em Administragao.

Mercado de trabalho

Um gestor comprometido com a responsabilida-
de socioambiental pode atuar em organizagoes
como indUstrias, consultorias, empresas de ser-
vigos, organizacdes puUblicas e do terceiro setor.
Entre as suas atividades destacam-se o planeja-
mento e a implementacdo de sistemas de gestao
ambiental, os programas de educacdo ambiental,
o planejamento administrativo e financeiro, a ela-
boracao de relatérios de sustentabilidade, a ges-
tao de residuos s6lidos e o desenvolvimento de
estratégias de ecoeficiéncia.

Curso superior de Tecnologia em Logistica
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Duragao: 2 anos

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15 as 22h45
Observagao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

0 curso procura formar profissionais aptos a anali-
sareresolver adequadamente problemas presentes
nos processos relacionados a armazenagem, distri-
buicao e ao transporte utilizando metodologias e
tecnologias préprias do setor. Além disso, capacita
a planejar e coordenar a movimentacgdo fisica e as
informacdes sobre as operagdes multimodais de
transporte, bem como a gerenciar redes de distri-
buicao e unidades logisticas, estabelecendo proces-
sos de compra, inventario de estoques, sistemas de
abastecimento, programacgdo e monitoramento do
fluxo de pedidos.

0 programa é direcionado para atender a deman-
da de profissionais de todos os setores econdmi-
cos (em especial do comércio, dos servicos e da
inddstria), de modo a elevar os padrdes de efici-
éncia econdmica, segundo os principios da cida-
dania responsavel.

Mercado de trabalho

Ademanda por profissionais especializados e qualifi-
cados em logistica é crescente e o mercado de atua-
¢ao é amplo tanto no setor privado como no publico.
As competéncias ligadas a esse campo permeiam
varios setores econdmicos. Com a globalizacao da
economia, a oferta de produtos e servigos aumenta



e o desafio esta em atender clientes cada vez mais
exigentes, contribuindo para o desenvolvimento
do negécio de modo sustentavel e competitivo.
Também a competitividade das empresas e nagoes
esta fortemente ligada a logistica das redes inte-
rempresariais (cadeia de suprimentos] e a infraes-
trutura que dé suporte as formas e aos meios mais
adequados para armazenagem e transporte.

Curso superior de Tecnologia em Marketing
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Duracgao: 2 anos

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15 as 22h45
Observacao: os sabados poderao ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

0 curso prepara o aluno para atuar na gestao de
marketing e desenvolver competéncias técni-
cas na area, agindo com criatividade, buscando
conhecimentos e habilidades como ferramentas
basicas para seu sucesso profissional. Possibilita,
ainda, compreender, analisar e gerenciar um sis-
tema de informagao e inteligéncia de marketing;
a formulagdo e implementagdo de estratégias ad-
ministrativas, mercadolégicas e de comunicagao;
o gerenciamento do composto de marketing; a
gestao de pessoas; e a analise da viabilidade eco-
nodmica de projetos.

Mercado de trabalho

0 tecnélogo em marketing podera trabalhar como
gestor de empresas na area de marketing. 0 mer-
cado estd cada vez mais competitivo e globalizado,
exigindo profissionais altamente qualificados para
atender as necessidades estratégicas dos cenarios
brasileiro e internacional. Devera deter conheci-
mentos de forma multiespecializada e também ha-
bilidades gerenciais que levem as equipes de traba-
Iho a alcancarem, de fato, os objetivos da empresa.

COMUNICACAO, ARTES E DESIGN

Bacharelado em Audiovisual

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: vespertino

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h20 as 18h30
Duracao: 4 anos

Observacao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

CURSOS OFERECIDOS

Levando em conta o mercado atual, que
precisa de pessoas habilitadas para tra-
balhar em diferentes segmentos, o curso
de Bacharelado em Audiovisual do Cen-
tro Universitario Senac propde um novo
conceito na formagao de profissionais
da area.

Para capacitar o aluno a produzir conte-
Gdos audiovisuais, qualquer que seja a
midia empregada, foram definidas sete
areas de competéncia, que estardo pre-
sentes ao longo de todos os semestres
do curso: producao, direcao, roteiro,
direcdo de fotografia, direcao de arte,
som e edicao.

Por se tratar de um curso que tem como
objetivo a criagdo e a produgao, a previ-
sao é de que cada aluno realize varios
produtos audiovisuais. Isso possibilita
numerosas e diversificadas oportunida-
des de experimentacgdo, além da forma-
cao de um portfélio consistente.

0 curso prevé também workshops e ativi-
dades complementares, com a finalidade
de apresentar uma visdo abrangente da
industria, das especializagdes e das ativi-
dades que comp6em o segmento audiovi-
sual, aproximando o aluno dos profissio-
nais que atuam nesse meio e da realidade
do mercado.

No final, vocé sera um profissional mo-
derno, com conhecimento amplo do
fazer e do pensar audiovisual, mas ao
mesmo tempo com qualificagdo especifi-
ca e aprofundada em uma das areas, de
acordo com as opgdes feitas durante o
curso. Estara capacitado a responder as
constantes transformacdes tecnologicas
e econdmicas que caracterizam essas
midias, sem perder a perspectiva de sua
fungao social.

Mercado de trabalho

Vocé terd uma sélida formacgao teérica e
técnica para atuar em midias como cine-
ma, televisdo, video ou internet, com co-
nhecimento tanto de suportes anal6gicos
comodigitais, interativos ou ndo. Também
estara habilitado a trabalhar com os mais
diversos géneros, como ficcdo e docu-




mentario; obras publicitarias, institucionais e educa-
tivas; ou ainda programas esportivos, informativos,
musicais e videoclipes.

Como profissional de audiovisual formado pelo Cen-
tro Universitario Senac, sera capaz de exercer as
funcgdes de produtor, diretor, roteirista, diretor de fo-
tografia, diretor de arte, editor de som e de imagens
e técnico de som direto. Podera trabalhar em produ-
toras de cinema e video, de conteldo interativo ou
de filmes publicitarios, e em emissoras de televisao,
entre outras empresas.

Bacharelado em Design

Este curso & centrado no desenvolvimento de
projetos em contato direto e permanente com a
estrutura produtiva das diversas areas do design.
Como bacharel em design, vocé serd um profis-
sional que busca soluges criativas para as ati-
vidades da vida cotidiana, sempre unindo teorias
contemporaneas de comunicagdo com o dominio
competente das tecnologias.

Como futuro designer, vocé aprendera a articular o
conhecimento de linguagens hibridas e a pesquisar
materiais na procura de alternativas para aconte-
cimentos de curta duracao e para bens duraveis. 0
curso levara sempre em conta implicagdes éticas e
estéticas das agoes dos profissionais. Vocé também
saberd atuar de forma responsavel com os meios
social e ambiental, formulando respostas integradas
e interdisciplinares, bem como desenvolver o perfil
empreendedor e autdnomo dos futuros designers.

Durante o curso, os alunos tém contato com diver-
sas empresas, por meio de estagios e atividades pra-
ticas. Por ser uma area inovadora, de atuacao con-
temporanea, principalmente nos grandes centros
urbanos, o design conta com o reconhecimento do
mercado, e os profissionais estdo sendo absorvidos
com relativa facilidade.

0 exercicio profissional estara presente durante
sua formacao em disciplinas que completam a pre-
paracao para o Trabalho de Conclusao de Curso,
realizado nos dois Gltimos semestres letivos, e por
meio do contato com empresas, nos estagios e ati-
vidades praticas.

Bacharelado em Design — habilitagao
em Comunicagao Visual

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 12h30
Duragao: 4 anos

Observacgao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Os projetos de comunicacgao visual mesclam areas
de producdo grafica, fotografia, imprensa, televi-
sao e cinema com procedimentos construtivos de
interface em suportes impressos e comunicagao
em varios campos. Por isso, como designer gréafico
formado pelo Centro Universitario Senac, vocé domi-
nara as ferramentas tecnologicas e tera amplos co-
nhecimentos de cultura contemporanea, linguagem
visual e senso estético para criar solugdes eficazes
em producao grafica e programacao visual.

Mercado de trabalho

Vocé podera atuar na chamada indUstria criativa,
composta por editoras, escritorios de design grafi-
co, emissoras e produtoras de cinema e TV, produ-
toras de eventos culturais, agéncias de publicidade
e marketing, e organizagdes nao governamentais,
além de desenvolver projetos pessoais.

Curso superior de Tecnologia

em Producao Multimidia

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h15 as 22h45
Duragao: 2 anos

Observagao: os sabados poderao ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Este curso qualifica vocé a produzir pegas interati-
vas de comunicacao para veiculagdo em diferentes
meios. Por isso, a énfase é o desenvolvimento de
projetos em contato direto e permanente com a
pratica e sob a orientacao de profissionais do mer-
cado de trabalho. Vocé tera a oportunidade de en-
tender o processo de constru¢ao de imagens e 0s
conceitos envolvidos, usando ou nao meios digitais.
As atividades e os recursos apresentados durante o
programa fornecem instrumentos estéticos e cria-
tivos, possibilitando uma ampla visao das diversas
tecnologias disponiveis hoje. Assim, podera criar e
produzir livros digitais, revistas, sites,CD-ROMs, por-
tfolios eletronicos, animagao de desenhos, vinhetas
eletronicas, entre outros.

0 projeto pedagdgico do curso prevé um ambiente
de encontro das disciplinas, o chamado Projeto Inte-



grador, com énfase nas especificacdes formativas
de cada semestre. Esse projeto tem a fungao de
integrar os contetdos académicos promovendo o
conceito de interdisciplinaridade.

As aulas sdo ministradas por professores qua-
lificados e especialistas do mercado, utiliza
recursos de educagdo a distancia e tem carga
horaria semipresencial.

Mercado de trabalho

Vocé podera trabalhar em empresas de internet;
agéncias e escritorios de design, publicidade, ar-
quitetura e engenharia, na area educacional, bem
como em engenharia de software e empresas de
comunicacao, criando, gerenciando ou integrando
equipes na execucao de produtos para as deman-
das do mercado de comunicagao e informagao.

Bacharelado em Comunicacgao Social —
habilitacao em Publicidade e Propaganda
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15 as 22h45
Duracao: 4 anos

Observacgao: os sabados poderdo ser utilizados
em caso de reposicao de aulas e atividades curri-
culares ou extracurriculares.

A comunicagdo contemporanea tem exigido uma
atualizagao constante dos profissionais da area.
0 funcionamento das midias, seus diferentes pu-
blicos, o discernimento ético, o comprometimento
com a cidadania, a busca da sabedoria para a cons-
trucao de a¢des de empreendedorismo e o saber
expressar-se multimidiaticamente constituem as
linhas norteadoras deste curso de graduacao. 0
futuro bacharel precisa ter capacidade de mobili-
zar amplo repertdrio tedrico e critico para resolver
problemas e propor solucdes criativas que visem
ao bem comum, além de construir um discurso
autoral de impacto no ambiente profissional. Tais
principios, projetados em uma pedagogia multidis-
ciplinar, sdo baseados em uma s6lida formagao em
ciéncias sociais e humanas e preveem capacidade
de lideranga, dominio das técnicas de comunica-
¢ao social, planejamento e criatividade.

Mercado de trabalho

Esse aprendizado permite ao futuro publicitario
responder com agilidade e rapidez as exigéncias
do mercado de trabalho, bem como entender e
questionar as diferentes formas de interatividade

CURSOS OFERECIDOS

e participagao do publico nas tomadas de
decisdo para consumo consciente e sus-
tentavel. 0 que é publicidade no mundo
deinformagoes excessivas e cadticas vei-
culadas cada vez mais de forma acelera-
da em midias convergentes? No meio do
bombardeio incessante de informacdes,
como a humanidade deve conduzir a co-
municagao intersubjetiva? Como prosse-
guir neste século em que a comunicagao
tende a se tornar a base do sistema eco-
nomico e a aldeia global é considerada a
sociedade do conhecimento? Como esta-
belecer equilibrio entre a oferta e o con-
sumo sustentaveis?

MODA

Bacharelado em Design de Moda
Aproposta deste curso é oferecer um am-
biente de estudos que permita a formacao
de profissionais altamente capacitados,
criativos e empreendedores. 0 programa,
com duragao de quatro anos, é voltado
para o acompanhamento da evolugao do
universo da moda, sobretudo dos setores
téxtil e de vestuario. 0 curso alia a analise
da histéria, da cultura e do comportamen-
to aos fundamentos técnicos das ativida-
des da area, ao avanco tecnolégico e as
necessidades do mercado.

Entre os destaques do programa estd um
convénio com a Esmod International,uma
das escolas de moda mais tradicionais do
mundo. Nosso corpo docente traz para a
sala de aula a metodologia adquirida nes-
se intercambio cultural, garantindo um
ensino de padrdo internacional.

0 perfil desejado é o de um profissional
que possa atuar na criacao, no desenvol-
vimento, na producao, no gerenciamento,
na comercializacao e na divulgacao dos
produtos de moda. Para responder as
mudancas do setor e dos diversos postos
de trabalho, o Centro Universitario Senac
mantém dialogo permanente com empre-
sas, especialistas, associagoes e forma-
dores de opiniao.

Durante o curso, vocé terd a oportuni-
dade de compreender as tendéncias in-
ternacionais, 0s mecanismos de criacao




dos produtos e os mercados a que se destinam.
Conhecerd a cadeia téxtil, produzira pecas expe-
rimentais e comerciais, e participara de desfiles e
eventos de moda.

Além dessa vivéncia, podera estabelecer contato
com consagrados profissionais da moda, que fazem
parte da programacao dos cursos de graduacao, es-
pecializacdo e extensao, e dos eventos realizados
pelo Centro Universitario Senac.

Bacharelado em Design de Moda — habilitagao
em Estilismo

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: vespertino

Dias: segunda a sexta-feira, das 14h20 as 18 horas
Duragdo: 4 anos

Observacao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Neste curso, vocé vai criar e desenvolver modelos,
coleges, estamparias e acessorios de moda para
os mais diversos segmentos. 0 designer de moda
com habilitacao em estilismo é o responsavel pela
coeréncia entre o produto, a industrializagao e o pu-
blico-alvo, por meio do olhar pessoal, referéncias cul-
turais e repertorios técnicos. Vocé planejara o traba-
Iho levando em conta os movimentos da moda e as
necessidades das empresas e do mercado, além de
considerar o cronograma de toda a cadeia téxtil até o
langamento dos produtos. Sua funcao sera exercida
em constante integracao com todos os departamen-
tos envolvidos no processo e, principalmente, com
os modelistas, com os quais produzira os prototipos
de sua criacao.

Mercado de trabalho

Com habilitagcao em estilismo, vocé atuara em um
segmento muito estimulante: a criagdo e o desen-
volvimento dos produtos de moda. Tera a opor-
tunidade de participar da concepgao e prototipa-
gem dos modelos, de acompanhar a construgdo e
aprovar o que fara parte de uma colegao. Podera
atuar como criador de produtos de moda, estilista
de marcas, designer de estamparia téxtil, gerente
ou coordenador de produto em empresas de con-
fecgao, e até desenvolver visual merchandising no
varejo e pesquisa em bureau de tendéncias.

Vocé participara do mundo desafiador da criagao de
moda como formador de opinido, conheceré as mais
diferentes facetas do universo fashion, desde o g/a-

mourdas passarelas até as mesas de negociacdes.
Com a base oferecida pelo curriculo, podera espe-
cializar-se também em areas afins, como design de
produtos complementares, de acessoérios ou desig-
ner grafico voltado para produtos de comunicacao.
Podera trilhar ainda o caminho de pesquisador,
analisando comportamentos, estilos de vida, novas
tecnologias em materiais e processos, e difundir o
seu saber como docente. Na indUstria do vestuario,
seu campo de acao permitira atuar do setor de de-
senvolvimento a geréncia de produtos. Com atitude
empreendedora, poderd estabelecer sua propria
empresa de confeccao ou atelié de criagao.

Curso superior de Tecnologia em Jogos Digitais
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Duragao: 2 anos e meio, 5 semestres

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15

as 22h45

Observagao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

0 tecndlogo em jogos digitais desenvolve produ-
tos com aplicagdes interativas e jogos de diversos
géneros, como aventura, acao, e esportes, para as
areas de entretenimento, educagao, marketing e
simulacao. 0 mercado de entretenimento on-/ine
demanda profissionais capazes de produzir jogos
e sistemas interativos cada vez mais ludicos. Da
mesma forma, areas consolidadas como educacao
a distancia e marketing em meios digitais também
precisam de profissionais para atender suas ne-
cessidades especificas. 0 curso visa formar desen-
volvedores de jogos digitais que saibam programar
e acompanhar a produgao.

0 Senac possui uma infraestrutura alinhada com as
necessidades do mercado. E ideal tanto para os que
ja atuam nesse campo, mas buscam evolugao pro-
fissional, quanto para quem deseja uma mudanga
de carreira ou iniciar seus estudos.

Mercado de trabalho

Internacional e sem fronteiras, essas sao as prin-
cipais caracteristicas do mercado de games. Ha
oportunidade de atuagao nas areas de entreteni-
mento, propaganda e marketing, educacao a dis-
tancia e simuladores. Existe ainda a possibilidade
de usar conceitos do desenvolvimento de jogos



digitais para construir novas interfaces e formas
de interacao nainternet.

Bacharelado em Sistemas de Informacao
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15 as 22h45
Duragao: 4 anos

Observacgbes: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares. Excepcionalmente, o terceiro
periodo do curso tera aulas regulares aos sabados
pela manha.

Este curso prepara profissionais para identificar
as necessidades das institui¢des, dominar as tec-
nologias disponiveis e desenvolver sistemas com
solugdes viaveis para a automacao dos processos
de gestéo dainformacao das organizacées. E volta-
do ndo s6 para quem inicia o ensino superior, mas
também para aqueles que ja atuam na area de tec-
nologia ou em outros setores e buscam melhores
posicdes no mercado.

0 programa inclui aulas de matematica, computa-
¢ao e administragao de empresas, que capacitam
a criar e administrar solucdes tecnolégicas, a ana-
lisar sistemas em funcionamento e propor o aper-
feicoamento de suas préaticas, a gerir equipes de
desenvolvimento e producao de sistemas e a colo-
carem operacgao planos diretores de automacao de
sistemas de informagao em variados niveis.

0 bacharelado promove também as competén-
cias pessoal, interpessoal, social e organizacio-
nal, com as quais vocé estara pronto para en-
xergar com clareza os impactos dos sistemas de
informacao nas organizagdes e na sociedade. 0
curso lhe fornecera ainda uma visdo hierarquica
dos sistemas; a compreensdo das estruturas e
dos processos das organizacoes de modo amplo
e desfragmentado; o dominio de metodologias,
técnicas e ferramentas para a melhoria organiza-
cional; e o conhecimento dos sistemas de infor-
macao, indicando suas principais diferencas de
aplicabilidade e de recursos.

Como profissional vocé vai entender de que for-
ma a tecnologia da informacao permite melhorar
a qualidade, reduzir prazos e custos, e aumentar
a competitividade nas organizagdes. Sabera iden-
tificar problemas e propor solugdes com base nos
sistemas de informagdo, bem como conceber,

CURSOS OFERECIDOS

implementar e avaliar politicas de segu-
rancga e de auditoria de sistemas. Podera
ainda sugerir aquisicdes tecnologicas de
infraestrutura de hardware e software
e administrar politicas de uso de siste-
mas pelos usuarios internos e externos
das organizacdes.

Mercado de trabalho

No campo de projetos de sistemas de
informacao, vocé poderd trabalhar nas
fungdes de especificador, desenvolve-
dor, analista de sistemas e programador.
Ja no setor de automacao de processos
empresariais, estara capacitado a atuar
como integrador de sistemas, propositor
de solugdes tecnoldgicas que envolvam
hardwares e softwares, analista de pro-
cessos empresariais, formulador de pro-
jetos de reengenharia e planejador de
planos diretores de automacao de siste-
mas nos diversos niveis.

Curso superior de Tecnologia

em Redes de Computadores

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 19h15as
22h45, e sabados, das 8 horas as 11h30
Duracao: 2,5 anos

Observacao: os sabados poderao ser utili-
zados em caso de reposicao de aulas e ati-
vidades curriculares ou extracurriculares.

0 curso forma profissionais que possam
atender a demanda das organizagGes
quanto a projeto, desenvolvimento, im-
plantacao, geréncia e gestao de redes de
computadores, garantindo a sustentabili-
dade de suas atividades referentes a co-
municacao de dados e redes de computa-
dores.Também prepara e incentiva o aluno
a obter a certificagdo Cisco CCNA (Cisco
Certified Network Associate), oferecida
pelo préprio Senac, uma das maiores Aca-
demias Cisco da América do Sul, por meio
de treinamentos, infraestrutura e material
didatico oficial. A certificagdo proporciona
destaque e solidas possibilidades de as-
censao no mercado de trabalho.

Este curso ainda concede certificagdes
intermediarias que vao permitir, gradati-




vamente, o exercicio de atividades profissionais rela-
cionadas a redes de computadores.

Mercado de trabalho

Vocé estara capacitado a atuar como desenvolvedor de
solugdes baseadas em redes, definindo a aplicagdo dos
recursos de comunicacdo de dados. Podera projetar,
implantar, proteger e administrar redes locais, metro-
politanas e de longa distancia, fixas e moveis. 0 curso
vai prepara-lo para alinhar as ferramentas existentes
as necessidades das organizacdes, o que otimiza a uti-
lizacao de recursos e eleva a qualidade dos servigos de
rede. Trata-se de um campo extremamente amplo em
grandes empresas e em consultorias especializadas.

Bacharelado em Hotelaria

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 11h30.
Ha semestres em que as aulas se estendem até 12h20.
Duracao: 4 anos

Observacao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposi¢ao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

A atitude empreendedora e a hospitalidade, concei-
tos desenvolvidos durante todo o curso, possibilitam
a formacdo do profissional para atuar na gestao de
areas administrativas e operacionais do setor de
servigos com criatividade, espirito critico, responsa-
bilidade e trabalho em equipe.

Além de receber um consistente conteldo teorico,
vocé tera atividades de gestao operacional e admi-
nistrativa em laboratorios de informatica, de hospe-
dagem, de alimentos e bebidas e nos hotéis-escola
— cenarios que proporcionam vivéncias profissio-
nais e reproduzem o futuro local de trabalho.

A'insercdao no mercado ocorre durante a sua forma-
¢ao, por meio da pratica em um dos hotéis-escola
Senac, em Aguas de Sao Pedro ou Campos do Jordao,
local definido pela coordenacao de acordo com a dis-
ponibilidade de vagas. Essa experiéncia é ampliada e
diversificada com arealizagdo do estagio supervisio-
nado em empresas da area de hospitalidade.

Este curso se destaca por ser o Unico no Brasil a ven-
cer a categoria Empregabilidade e Inser¢do no Mer-
cado de Trabalho da area de ciéncias sociais aplica-

das/servigos, confirmando a exceléncia no ensino da
hotelaria ( Gu/a do £studante, Editora Abril, 2006).

Mercado de trabalho

0 campo da hospitalidade é amplo: hotéis, resorts,
pousadas, fats, navios, moteis, spas, administra-
doras de condominios, empresas de consultoria,
empresas de eventos, clubes, complexos de lazer
e recreacao, parques tematicos, shopping centers,
restaurantes, bares, food services, hospitais e em-
preendimentos de prestacao de servigos.

Curso superior de Tecnologia em Hotelaria
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 12h20
Duragao: 2 anos

Observacgao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposi¢do de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Local: Campus Aguas de Sdo Pedro

Vagas: 50

Turno: vespertino

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h30 as 18 horas
Duracdo: 2 anos

Observacao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposicdo de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Local: Campus Campos do Jordao

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 12h20
Duracao: 2 anos

Observacgao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposigao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

Pioneiro nessa modalidade de ensino, o curso de-
senvolve o profissional para a coordenacao e a su-
pervisao de areas operacionais do setor hoteleiro.

As aulas sao ministradas por professores qualifica-
dos e especialistas de mercado, utilizando recursos
de educacao a distancia. As atividades praticas sao
desenvolvidas em laboratérios especificos de hos-
pedagem (recepcao e governanga), cozinha, restau-
rante, bar e informatica.

A pratica profissional sera realizada em um dos ho-
téis-escola Senac em Campos do Jordao ou Aguas de
Sao Pedro, local definido pela coordenagao de acor-



do com a disponibilidade de vaga. Essa experiéncia
pode ser ampliada e diversificada com a realizacao
do estagio supervisionado em empresas da area
de hospitalidade.

Vocé receberd o diploma de tecnélogo em hotela-
ria e as certificagbes intermediarias: assistente
de supervisor de servicos em hotelaria, no final do
segundo periodo; e supervisor de servicos de hote-
laria, no final do terceiro periodo.

Alem disso, esta previsto um ambiente de encon-
tro das disciplinas, o chamado Projeto Integra-
dor, com énfase nas especificagdes formativas
de cada semestre. Esse projeto tem a fungdo de
reunir os conteGdos académicos promovendo o
conceito de interdisciplinaridade.

Mercado de trabalho

Vocé podera exercer fungdes em hotéis, resorts,
pousadas, fats, navios, motéis, spas, empresas
de eventos, complexos de lazer e recreacao, clu-
bes, parques tematicos, restaurantes, bares, food
services, hospitais e empreendimentos de pres-
tacao de servicos.

Curso superior de Tecnologia em Gastronomia
Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 12h20
Duracao: 2 anos

Observacao: no periodo das aulas praticas, elas
poderdo ocorrer até as 13h10. Os sédbados pode-
rao ser utilizados para reposi¢ao de aulas, ativi-
dades curriculares ou extracurriculares e comple-
mentacao de carga horaria.

Local: Campus Aguas de Sao Pedro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 12h30
Duragao: 2 anos

Observacao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas, atividades extracurricula-
res e complementacao de carga horaria.

Local: Campus Campos do Jordao

Vagas: 40

Turno: vespertino

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h30 as 18 horas
Duracao: 2 anos

Observacgao: os sabados poderdo ser utilizados
para reposicao de aulas, atividades curriculares ou
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extracurriculares e complementacao de
carga horéria.

0 profissional de gastronomia formado
pelo curso é qualificado para o exercicio
de atividades relacionadas a produgao
em cozinhas comerciais e industriais e
para a gestao de empreendimentos gas-
trondmicos. Participara dos processos de
criagao, desenvolvimento, implantacao,
pré-operacao e operacao de estabele-
cimentos da area de hospitalidade, em
suas diversas segmentacoes.

Durante o curso sdo realizados estudos
de microbiologia e higiene de alimentos,
de controles operacionais em servicos de
alimentagao, de planejamento fisico, de
marketing e de servigos de vinhos, entre
outros. As aulas praticas de cozinha acon-
tecem em todos os periodos, em sofisti-
cados laboratorios de gastronomia espe-
cialmente montados para o curso.

Vocé recebera as certificagdes interme-
diarias de Cozinheiro Geral ao final do se-
gundo periodo; Supervisor de Servigos de
Alimentacao e Bebidas, no final do tercei-
ro periodo; e o diploma de tecn6logo em
gastronomia ao final do quarto semestre

0 corpo docente, o projeto pedagégico e
as instalagdes fisicas do curso receberam
excelente conceito do Instituto Nacional
de Estudos e Pesquisas Educacionais
(Inep), vinculado ao Ministério da Educa-
cao (MEC).

Mercado de trabalho

Como tecndlogo em gastronomia, vocé
podera atuar no mercado de alimentacao
em geral: restaurantes, empresas alimen-
ticias e na area de alimentos e bebidas do
segmento de hospitalidade (hotéis, /ats,
navios, spas, pousadas, complexos de
lazer e recreagao, clubes, parques tema-
ticos, restaurantes, bares, redes de /ast-
food, empresas de eventos, hospitais e
catering).




Engenharia Ambiental

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: matutino

Dias: segunda a sexta-feira, das 8 horas as 13h20
Duragao: 5 anos

Observagao: os sabados poderao ser utilizados para
reposicao de aulas, atividades curriculares ou extra-
curriculares e complementagao de carga horaria.

0 curso busca formar profissionais com sélidos co-
nhecimentos das tecnologias ambientais e dos mé-
todos e instrumentos de planejamento e gestao
ambiental, associados & capacidade de identificar e
incorporar as dimensoes social, cultural e econdémica
na solugcdo de problemas. Espera-se do engenheiro
ambiental graduado pelo Senac que também tenha as
competéncias e habilidades necessarias para, diante
de um problema ou de uma demanda ambiental, ndo
apenas criar, desenvolver e implementar projetos
técnica e economicamente viaveis, mas se relacionar
com as partes interessadas, reconhecer e gerenciar
conflitos de interesses, viabilizando a construcdo e a
implementacao de solugdes viaveis e efetivas.

0s componentes curriculares do curso abrangem nu-
cleos de conteldos basicos, profissionalizantes e es-
pecificos nas areas de exatas, humanas e biolégicas.

Entre os basicos estao as disciplinas tradicionais
de engenharia, como matematica e calculo, fisica,
quimica (ambiental); as disciplinas voltadas a for-
mac¢ao humanistica, como sociologia e filosofia; e
as disciplinas da area de biolégicas, como ecologia,
biologia, microbiologia.

Os conteldos profissionalizantes envolvem as dis-
ciplinas que geram habilidades relacionadas a area,
como processamento de dados, bioquimica, hidrolo-
gia ambiental, meteorologia, mecanica dos sélidos,
mecanica dos fluidos, geotecnologias e gerencia-
mento de projetos.

0Os contelGdos especificos incluem aplicagdes am-
bientais da engenharia, além do desenvolvimento de
competéncias e habilidades referentes a gestao, tais
como: casos de monitoramento da qualidade ambien-
tal; prevencao e controle da poluicao hidrica, do ar e
dos solos; gerenciamento, tratamento e destinacao
final de residuos; gerenciamento de areas contami-
nadas; analise do ciclo de vida dos produtos; audito-
rias ambientais e sistemas de gestdo ambiental.

Mercado de trabalho

Aformacao do engenheiro ambiental foi regulamen-
tada pelo sistema Confea, em 2000, que a ele atri-
buiu uma ampla possibilidade de atuacao, incluindo
o planejamento, o gerenciamento e a elaboracgdo de
projetos,bem como a pesquisa e o desenvolvimento
na area de meio ambiente.

Em termos préticos, isso se reflete em oportunidades
bastante abrangentes, por exemplo:

 Pesquisa, desenvolvimento, projeto e implanta-
cao de tecnologias destinadas ao monitoramento, a
prevencao e ao controle da poluicdo ambiental (ar,
agua e soloj;

* Pesquisa, desenvolvimento, projeto e aplicacao de
técnicas de recuperacao ambiental (areas degrada-
das/contaminadas);

* Elaboracao de estudos ambientais (RAP, EIA/Rima,
analises de risco, analise do ciclo de vida dos produ-
tos e outros);

* Planejamento ambiental voltado ao uso susten-
tavel de recursos naturais e ao gerenciamento da
qualidade ambiental.

Oresultado,no mercado, & que o engenheiro ambien-
tal pode trabalhar em diferentes tipos de empresas
(energia, transporte, indstria, mineragao, servigos,
setor financeiro], no setor publico (6rgaos de plane-
jamento e de fiscalizagdo ambiental, por exemplo),
nas universidades, nos centros de pesquisa ou no
terceiro setor.

Curso superior de Tecnologia em Estética

e Cosmética

Local: Campus Santo Amaro

Vagas: 50

Turno: noturno

Dias: segunda a sexta-feira, das 13h15

as 22h45

Duracao: 3 anos

Observacao: os sabados poderao ser utilizados em
caso de reposigao de aulas e atividades curriculares
ou extracurriculares.

0 curso visa a formacao de profissionais competen-
tes, éticos e empreendedores, capazes de executar
técnicas e procedimentos estéticos e cosméticos,
individualmente ou no contexto de equipes multidis-
ciplinares, com vistas a promoc¢ao da saude integral
e do bem-estar. Vocé estara apto, também, para pla-
nejar e implantar estruturas de atendimento, fluxos



de trabalho e procedimentos de biosseguranga,
gerir processos, pessoas, finangas e se relacionar
com clientes em diferentes contextos do segmen-
to, assim como para acompanhar e elaborar pes-
quisas na area.

A metodologia de aprendizagem privilegia inten-
sa participacao do aprendiz na construcao de seu
conhecimento, com foco em desenvolvimento de
projetos e criagdo de solugdes para os desafios
profissionais. Equilibra o ensino teorico e pratico,
fomentando a reflexao, a investigagao, a pesquisa
e a inovagao como parte da identidade do futuro
profissional.

A grade curricular do curso é fundamentada em
anatomofisiopatologia humana, fisica aplicada a
eletroterapia, microbiologia, quimica, cosmetolo-
gia, praticas profissionais e pesquisa cientifica, e
foi articulada de acordo com o carater multidisci-
plinar da atuagdo nesse campo.

Principios das ciéncias da salde e das ciéncias da
vida e saberes especificos desse segmento funda-
mentam as tecnologias, técnicas e os procedimen-
tos estéticos e cosméticos a serem selecionados
quando da avaliagao dos clientes, considerando os
protocolos de seguranca e qualidade apropriados
para a area.

Ao longo do curso serdo desenvolvidas competén-
cias adicionais em gestao & marketing de servicos
em estética e cosmética, ampliando as possibilida-
des de insergdo profissional.

Mercado de trabalho

Podera atuar como auténomo ou vinculado a cen-
tros de estética e bem-estar, spas, clinicas médicas
especializadas em dermatologia e cirurgia plastica,
em equipes multidisciplinares da areade satde, con-
sultoria e treinamento, empresas de equipamentos
eletroterapicos e cosméticos, além de realizar aten-
dimentos domiciliares.
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CALENDARIO

Inscricoes

No periodo de 22 de abril a 12 de junho de 2009.
Inscri¢ao exclusivamente pela internet, no endereco: www.sp.senac.br/vestibular.

Convocacao para as provas
No site www.sp.senac.br/vestibular, a partir do dia 24 de junho de 2009.

Manual do candidato
Disponivel no enderego www.sp.senac.br/vestibular, nos camp/onde estao sendo oferecidos os
cursos e por distribui¢do gratuita dirigida aos vestibulandos.

Pagamento da taxa de inscricdo em qualquer agéncia bancaria, mediante emissao do boleto
bancéario ou por meio de cartao de crédito.

Prova de Conhecimentos Gerais e Redacao
28/6/2009 —das 14 as 18 horas.
Horario de comparecimento ao local da prova: as 13 horas.

Resultado e Divulgacao

7/7/2009 — Divulgacdo das listas de 12 chamada e de espera.

13 e 14/7/2009 — Matricula dos candidatos convocados pela lista de 12 chamada: das 10 as 19
horas.

16/7/2009 — Divulgacao do resultado dos candidatos convocados em lista de espera.

16 e 17/7/2009 — Matricula dos candidatos convocados em lista de espera: das 10 as 19 horas.
21/7/2009 — Divulgacao dos cursos com vagas remanescentes.

21 e 22/7/2009 — Inscricao para vagas remanescentes, das 10 as 16 horas, pelo site
www.sp.senac.br/vestibular.

23/7/2009 — Resultado dos candidatos convocados para vagas remanescentes.

23 e 24/7/2009 — Matricula em vagas remanescentes: das 10 as 19 horas.




Como fazer a inscricao

No periodo de 22 de abrila 12 de junho de 2009, o can-
didato devera acessar o s/ite www.sp.senac.br/vesti-
bular, preencher a ficha de inscricao, e pagar a taxa de
inscri¢ao por meio de cartdo de crédito (Mastercard,
Visa ou Dinners) ou imprimir o boleto bancario. A ins-
crigao feita pela internet so6 sera valida ap6s o recolhi-
mento da taxa correspondente.

0 candidato também podera utilizar-se de servigos
publicos de acesso a internet, tal como o Programa
Acessa Sao Paulo, que disponibiliza infocentros (lo-
cais pablicos para acesso a internet], em todas as
regides da cidade de S3o Paulo e em varias cidades
do Estado. Esse programa é completamente gratui-
to. Para utiliza-lo, basta fazer um cadastro apresen-
tando o documento de identidade (RG) nos postos
Acessa Sao Paulo.

0 candidato também podera utilizar-se dos equipa-
mentos que estarao disponiveis nas unidades da
rede do Senac Sao Paulo.

Taxa
0 valor da taxa de inscricao sera de R$ 80,00 (oi-
tentareais).

Efetivacdo da inscricao

A'inscricdo para o vestibular do Centro Universitario
Senac somente seréa efetivada ap6s o candidato:

1° — preencher e encaminhar a ficha de inscrigao
pelainternet;

2° — efetuar o pagamento da taxa de inscrigdo, por
meio de cartao de crédito (Mastercard, Visa ou Din-
ners) ou boleto bancério, e o crédito constar na con-
ta bancaria do Centro Universitario Senac.

Inscricao de candidatos portadores

de necessidades especiais

Candidatos portadores de deficiéncia, que exijam con-
dicOes especiais para a realizagao das provas, deve-
rao encaminhar, por Sedex ou Aviso de Recebimento
(AR), a Fundagao Carlos Chagas, até a data limite de
12 de junho de 2009, os seguintes documentos:

a) Laudo médico (original ou copia autenticada) atu-
alizado, atestando a espécie e o grau ou nivel de de-
ficiéncia, com expressa referéncia ao cédigo corres-
pondente da Classificagao Internacional de Doenca
(CID), bem como a provavel causa da deficiéncia. 0

laudo médico devera conter o nome e 0 documento
de identidade (RG) do candidato, a assinatura, ca-

rimbo e CRM do profissional;
b) 0 candidato portador de deficiéncia visual, além

do envio da documentacao indicada na letra “a” des-
te item, deverd solicitar, por escrito, até o término
das inscri¢cdes, a confec¢do de prova especial em
braile ou ampliada ou sua necessidade de leitura,

especificando o tipo de deficiéncia;

c) 0 candidato portador de deficiéncia que necessi-
tar de tempo adicional para realizacao das provas,
além do envio da documentacgdo indicada na letra
“a” deste item, deverd encaminhar solicitagao, por
escrito, até o término das inscrigdes, com justifica-
tiva acompanhada de parecer emitido por especia-
lista da area de sua deficiéncia.

Endereco da Fundagao Carlos Chagas:

Av. Professor Francisco Morato, 1565, Jardim Gueda-
la, Sdo Paulo — SP. CEP: 05513-900.

Anotar no envelope: (A/C Departamento de Execu-
cao de Projetos — Ref.: Laudo Médico/Senac).

Alinscricao implica, por parte do candidato, no reco-
nhecimento e na aceitacdo de todas as condicoes
previstas no manual do candidato.



Questionario de perfil do candidato

0 Centro Universitario Senac esta realizando esta pesquisa com a intenc¢ao de conhecer melhor
o perfil e os habitos de seus candidatos, visando aperfeigoar produtos e servigos de acordo com
as necessidades apontadas e as do mercado. As informacoes solicitadas neste questionario sao
confidenciais. As respostas nao influirdo no julgamento do candidato. Indique sempre a alterna-
tiva que mais se aproxima do seu caso.

1) Onde realizou seus estudos de ensino médio?

a.Em escola publica

b. Em escola particular

c. Maior parte em escola publica

d. Maior parte em escola particular

e. Metade em escola pUblica e metade em escola particular
f.Em supletivo

g. No exterior (em qualquer tipo de escola)

2) Nome da instituicao na qual realizou o ensino médio:

3) Emrelacao a cidade em que vocé escolheu estudar, a instituicao acima se classifica como:
a.No mesmo municipio

b. Em outro municipio do estado

c. Em outro estado

d. Em outro pais

4] Ano de conclusao do ensino médio:

5) Que tipo de ensino médio (ou equivalente) vocé concluiu (ou esta concluindo)?
a.Comum/ Normal

b. Profissionalizante

c. Concluido no exterior

d. Outro

6) Em que periodo vocé realizou seus estudos de ensino médio (ou equivalente)?
a.Totalmente diurno

b.Totalmente noturno

c. Maior parte diurno

d. Maior parte noturno

e.Integral (matutino / vespertino)

f. Fez exame supletivo

7) Vocé frequentou ou frequenta cursinho?
a.Nao

b. Sim, menos de um ano

c.Sim, um semestre

d. Sim,um ano

e. Sim, mais de um ano

f.Sim, menos de um semestre

8) Além deste, vocé pretende se inscrever em outro vestibular?
a.Sim, em outras instituigdes particulares
b. Sim, em outras instituigdes publicas




c. Sim, em outras instituicdes particulares e publicas
d. Nao pretendo me inscrever em nenhum outro vestibular

9) Qual o principal motivo da escolha da instituicao?

a. Por ser valorizada pelo mercado

b. Por estar localizada perto de casa ou do trabalho
c.Indicagao de pais, amigos ou professores

d. Unica instituicao que oferece o curso escolhido

e. Porque oferece uma mensalidade /é acessivel

f. Por possuir parcerias com organizagoes renomadas na area
g. Por ser reconhecida pela sua qualidade

h. Possuir infraestrutura capaz de atender as necessidades dos alunos
i. Possuir cursos inovadores

j. E uma instituicdo socialmente responsével

k. Outro motivo

10) Qual é o principal motivo para a escolha do curso ao qual esta concorrendo?
a. Prestigio social da profissao

b. Possibilidade de contribuir para a sociedade

c. Mercado de trabalho

d. Baixa concorréncia pelas vagas

e.Amplas possibilidades salariais

f.Valor da mensalidade

g. Realizacao pessoal

h. Outro motivo.

11) Qual é o principal meio de informacao que vocé utiliza para se manter atualizado?
a.Jornal

b.Televisao

c. Radio

d. Revista

e.Internet

f. Outras pessoas

g. Outros

h.Nao tenho me mantido informado

12) Qual o principal canal de informag&o que vocé utilizou para tomar conhecimento sobre o vestibular do
Centro Universitario Senac?

a. Radio

b. Jornal

c.Internet

d.Anuncio, panfleto, cartaz

e. Outdoor

f.Revista

g. v

h. Cursinho, professor, escola

i.Amigo, familiar, outras pessoas

j. CasaAberta

k. Feira de profissoes

|. Visita aos campido Centro Universitario Senac
m. Palestra e plantdo de ddvidas nas escolas

n. Outros



13) Considerando a renda mensal de todas as pessoas que moram em sua casa, vocé poderia
dizer, por favor, qual é a sua renda familiar mensal?

14) Grau de instrugdo do CHEFE DA FAMILIA

15) Qual frase descreve melhor o0 quanto vocé estaria disposto(a) a pagar pela mensalidade
dainstituigao:

16) Qual é a sua participagdo na vida econdmica da familia?

a.Nao trabalho e meus gastos sao financiados pela familia ou por outras pessoas

b.Trabalho, mas recebo ajuda financeira da familia ou de outras pessoas

c.Trabalho e sou responséavel pelo meu préprio sustento; ndo recebo ajuda financeira

d. Trabalho, sou responsavel pelo meu préprio sustento e contribuo para o sustento da familia
e.Trabalho e sou o principal responsavel pelo sustento familiar




17) 0 que vocé tem em casa e quantos(as)?

Considerar residéncia fixa. Desconsiderar bens quebrados ou emprestados ha mais de 6 meses (ou quebrados ha
menos de 6 meses que ndo serao consertados), bens de casas de veraneio ou que pertencam aos empregados.

Televisor em cores

Videocassete ou DVD

Radio (exceto radio de carro)

Banheiro (com vaso sanitario)
Automovel de passeio

Empregada mensalista

Aspirador de p6

Maquina de lavar roupas (somente com centrifuga)
Geladeira

Freezer (*)

Televisor preto e branco

(*) Independente ou 22 porta da geladeira
(**) Preencha mesmo que o item for zero

0 preenchimento da ficha de inscri¢do é de respon-
sabilidade exclusiva do candidato, que devera:

* optar pela cidade onde deseja realizar as provas;

* optar pelo curso;

* responder o questionario socioecondmico e cultural;
» fornecer os dados pessoais.

* Nome do candidato
Digitar o nome completo. Se o espaco nao for sufi-
ciente, abreviar um nome do meio.

* Data de nascimento
Digitar o dia, 0 més e 0 ano de nascimento.

* Documento de identidade

Colocar o nimero do documento de identidade
(RG ou RNE). Se o documento foi expedido pelas
Forcas Armadas, substituir a sigla do Estado pelos
cédigos EX, AE e MM, para Exército, Aeronautica e
Marinha, respectivamente.

Se for estrangeiro ndo naturalizado, indicar o nime-
ro do passaporte e preencher TT no campo corres-

pondente a sigla do Estado.

Digitar o 6rgao emissor do documento informado.

0(*) 1 2 3 4 Maisded

* Sexo
Informar o sexo, masculino ou feminino.

e Cadastro de pessoa fisica
Digitar o nimero do CPF. No caso de nado possuir,
deixar em branco.

* Endereco

Fornecer o endereco da residéncia. 0 endereco deve
ser completo, incluindo-se o nimero da casa e o c6-
digo de enderegamento postal (CEP). Informar tam-
bém o endereco eletronico (e-mail).

 Telefone residencial e telefone celular
Preencheronimero de telefone daresidéncia ouum
numero para recados. Nao esquecer de preencher o
DDD da cidade. Ndo informar o nimero de telefone
se o domicilio for temporério.

* Responder

Aceito receber mensagem em meu e-mail.

Aceito receber mensagem em meu celular.

Aceito receber informacdes por contato telefonico.

* Cidades de aplicacao da prova
As provas do vestibular do Centro Universitario



Senac serao realizadas nas cidades de Sao Paulo,
Aguas de Sao Pedro e Campos do Jordo. 0 candi-
dato deve selecionar a cidade em que deseja re-
alizar as provas. Nao serd permitida a realizagao
das provas em cidade diferente da que foi selecio-
nada na ficha de inscricao.

* Namero de inscricao do Enem

Caso o candidato tenha prestado o Exame Nacional
do Ensino Médio (Enem) em 2007 ou 2008 e queira
que a nota da parte objetiva da prova seja utiliza-
da na prova objetiva do Centro Universitario Se-
nac, deve digitar os campos correspondentes aos
anos em que prestou o Enem.Ver no tépico Critério
para Calculo das Notas as regras para a utilizagao
da nota do Enem. Se o nimero anotado nao esti-
ver correto, a nota do Enem do candidato nao sera
aproveitada. Informagdes sobre o Enem podem ser
obtidas pelo telefone 0800 616161 (Fala, Brasil!,
central de atendimento do Ministério da Educa-
cdo) e pelainternet (www.inep.gov.br).

* Opcao de curso
0 candidato deveraindicar o curso de sua escolha.

e Lingua estrangeira

0 candidato devera indicar a sua preferéncia para
responder questdes de lingua estrangeira (inglés
ou francés).

* Declaragao

Ler a declaragao.

Ao se inscrever, o candidato declara estar ciente
de que:

a) leu 0 manual do candidato e concorda com as nor-
mas estabelecidas para o vestibular;

b) é indispensavel a apresentagdo do certificado de
conclusao do ensino médio, caso seja convocado para
efetuar matricula;

c) autoriza a utilizagdo da nota do Enem, caso o resulta-

do |he seja favoravel;
d) ndo havera revisao nem vista das
suas provas.

e Cancelamento do curso
Eventualmente, se houver curso que nao
atinjanimero de inscritos suficiente para
a selecao de no minimo 30 alunos, o Cen-
tro Universitario Senac comunicaré sobre
o cancelamento e o candidato podera ma-
nifestar interesse por outro curso ou pela
devolugdo da taxa de inscricao pelo site
www.sp.senac.br/vestibular. Caso o can-
didato opte por outro curso, a taxa nao
sera devolvida.

« Tipo de deficiéncia
Selecione o tipo de deficiéncia
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As provas serdo constituidas por 64 (sessenta e
quatro] questdes de mdltipla escolha, abrangendo
os conteGdos programaticos pertinentes do ensino
médio e uma prova de redagao.

As questbes avaliarao as competéncias e habilida-
des de acordo com os Parametros Curriculares Na-
cionais, e serao elaboradas de forma interdisciplinar,
contextualizando os conhecimentos referentes as
Ciéncias da Natureza e Matematica (Fisica, Quimica,
Biologia e Matematica), as Ciéncias Humanas (Geo-
grafia e Historia) e a Codigos e Linguagens (Portu-
gués e Inglés/ Francés).

Nota maxima da Redacao: 30.

Convocacao para as provas

A partir de 24 de junho de 20089, o candidato rece-
bera um e-mail para tomar ciéncia do local de reali-
zagao das provas. Ainformagao também estara dis-
ponivel no site do Centro Universitario Senac (

).

0 candidato também podera obter as informacdes
sobre o local de realizagdo das provas no servico de
atendimento ao usuéario: 0800 883 2000.

Data das provas de conhecimentos gerais
eredacdo
28/6/2009 —das 14 as 18 horas.

Critério para calculo das notas e classificagao
Anota da prova objetiva seréa calculada por:

PO = (ndmero de questdes corretas) x 100 + 64

Caso o candidato tenha indicado que realizou, em
2007 ou 2008, o Exame Nacional do Ensino Médio
(Enem), deveré inserir na ficha de inscrigao o nime-
rodeinscricdo do Enem de sua preferéncia.Anota da
prova objetiva do Senac serd igual a:

NPO=(4.PO + 1.Enem) + 5,se Enem > PO ou
NPO=P0O, se Enem =< PO, onde:

Enem é a nota obtida na parte objetiva da prova do
Enem.

PO é a nota da prova objetiva do Centro Universitario
Senac.

NPO é a nota final da prova objetiva do Centro Univer-
sitario Senac.

Nota maxima da prova: 100.

Nota final do candidato = nota da prova objetiva +
nota da redacao.

Parafins de classificagdo, serao considerados somen-
te os candidatos presentes e que tenham obtido nota
diferente de zero na prova objetiva e na redagao.

0Os candidatos serao classificados por curso e em
ordem decrescente de nota final.

Ocorrendo empate na pontuagao final, prevalecera
como critério de desempate, sucessivamente:

a) nota obtida na redagao;
b) nota obtida na prova objetiva;
c) maior idade.

Nao havera revisao nem vista de provas.
Informacoes para o dia de aplicagao das provas

* Local e horario

As provas serao realizadas na cidade escolhida pelo
candidato no ato dainscricao. Recomenda-se o com-
parecimento ao local de exame as 13 horas, quando
tera inicio o ingresso ao prédio. Ndo sera permitida a
entrada no local de exame apos as 14 horas.

0 CANDIDATO QUE ESTIVER FORA DO SEU LOCAL
DE CONVOCAGAO NAO PODERA REALIZAR A PROVA.

e Tempo de prova
Aduracao da prova seré de 4 horas. 0 candidato s6
podera deixar a sala de prova depois de 1 hora do
inicio de aplicacao.

¢ Identificagao

No dia da prova, sera obrigatéria a apresentacgao da
cédula de identidade original (ou qualquer documen-
to oficial com foto), sem a qual o candidato nao reali-
zara as provas. Caso a cédula de identidade tenha se
extraviado, o candidato deverd apresentar um bole-
tim de ocorréncia do extravio desse documento.

Todos os candidatos terao a impressao digital reco-
Ihida quando da aplicacao da prova de conhecimen-
tos gerais e redacgao, objetivando garantir a lisura e
idoneidade do vestibular — o que é de interesse pu-
blico e, em especial, dos proprios candidatos — bem
como a sua autenticidade. 0 mesmo procedimento
acontecera no ato de realizagao de matricula para
os candidatos convocados.

 Material

Para arealizacao das provas, os candidatos deverao levar:
- cédula de identidade;

- lapis preto nimero dois;



- apontador;
- borracha;
- caneta esferografica com tinta azul ou preta.

* Restri¢coes de uso

Os candidatos nao poderao realizar as provas usando:
- calculadoras, pagers, telefones celulares;
-radiocomunicadores ou aparelhos similares;

- relégio;

- corretivo liquido;

- boné ou chapéu;

- 0uU quaisquer outros materiais estranhos a prova.

Todo material que nao for usado durante a prova
sera recolhido, lacrado e identificado antes da pro-
va, e devolvido ao término e saida da sala.

* Recomendacgoes

Recomenda-se visita ao local de prova, com pelo
menos 24 horas de antecedéncia. 0 candidato de-
signado a fazer o vestibular fora da cidade em que
reside deve, por precaucdo, viajar no dia anterior
ao do exame.

No dia de prova, recomenda-se:

- ter, no minimo, 8 horas de sono durante a noite;

- evitar mudangas no padrao alimentar;

- evitar qualquer atividade fisica intensa ou espor-
tes sujeitos a contusdes ou fraturas;

- ingerir somente alimentos de boa procedéncia;

- evitaraingestao de substancias paratirar sono,como
quantidades excessivas de café ou p6 de guarana;

- evitar automedicagao com substancias para dimi-
nuir a ansiedade;

- abolir totalmente o consumo de bebidas alcodlicas.

Na sala de prova:

- levar agua em garrafa descartavel, bem como ali-
mento de facil transporte e nao perecivel;

- para os portadores de algum problema de salde,
levar o medicamento habitualmente utilizado;

- especificamente para as candidatas, levar absor-
vente higiénico, independentemente do dia do ci-
clo menstrual;

- evitar apontar lapis com instrumentos cortantes,
dar preferéncia ao apontador ou lapiseira.

PROVAS
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Convocados em 12 chamada

0 preenchimento das vagas obedecera a ordem de
classificagao de todos os candidatos aprovados. Os
candidatos classificados serao convocados por meio
de chamadas, cujas listagens serdo afixadas nos
quadros de avisos do Centro Universitario Senac e
divulgadas no site www.sp.senac.br/vestibular.

Lista de espera
Os candidatos em lista de espera serdo convocados
de acordo com a sua classificacao.

Vagas remanescentes

Vagas remanescentes sdo aquelas que nao foram pre-
enchidas e ndo ha mais candidatos para serem convo-
cados. Essas vagas serao oferecidas aos candidatos
interessados, desde que classificados no vestibular, e
conforme a data prevista em calendario.

Arelagao dos cursos com vagas remanescentes sera
divulgada no s/tewww.sp.senac.br/vestibular, no dia
21 de julho de 2009.

0 candidato classificado no vestibular que quiser
efetuarinscri¢do para vagas remanescentes podera
fazé-lo, pelainternet, no s/itewww.sp.senac.br/vesti-
bular, até dia 22 de julho de 2009, as 16 horas.

Arelagdo de convocados sera divulgada no site

,no dia 23 de julho de 2009, e
a realizacao da matricula acontecera nos dias 23 e
24 de julho de 2009, das 10 as 19 horas.

Divulgacao oficial dos resultados

As divulgacdes oficiais da chamada, da lista de espe-
ra e da relacao adicional previstas estarao disponi-
veis no site ou em qua-
dros de avisos do Centro Universitario Senac. Outros
meios de comunicagao, como listagens feitas pela
imprensa, telefone e internet ndo serao considera-
dos oficiais e, portanto, ndo gerarao quaisquer direi-
tos em relacao aos candidatos.

Apés adivulgacdo da chamada, o candidato convoca-
do deverad comparecer para efetuar a matricula, das
10 as 19 horas, no Centro Universitario Senac, con-
forme cronograma:

7/7/2009 —Divulgacao da lista de 12 chamada e de espera.
13 e 14/7/2009 — Matricula dos candidatos convoca-

dos pela lista de 1? chamada: das 10 as 19 horas.
16/7/2009 — Divulgagao do resultado dos candida-
tos convocados em lista de espera.

16 e 17/7/2009 —Matricula dos candidatos convoca-
dos em lista de espera: das 10 as 19 horas.

Ao final do processo de matricula de lista de espera
e permanecendo curso com vaga em aberto e candi-
datos em lista de espera estes serao convocados de
acordo com a ordem de classificagao. A divulgacao
acontecera pelo s/ite

21/7/2009 — Divulgacao dos cursos com vagas re-
manescentes.

21e22/7/2009 —Inscrigdo para vagas remanescen-
tes, das 10 as 16 horas, pelo site

23/7/2009 — Resultado dos candidatos convocados
para vagas remanescentes.

23 e 24/7/2009 — Matricula em vagas remanescen-
tes: das 10 as 19 horas.

Local de matricula

Campus Santo Amaro

Av. Engenheiro Eusébio Stevaux, 823. Sao Paulo —SP
Fone: (11) 5682-7300

E-mail:

Site:

Campus Aguas de Sdo Pedro

Pg.Dr.Octavio de Moura Andrade, s/n°, Centro./\guas
de Sao Pedro—SP

Fone: (19) 3482 — 7000

E-mail:

Site:

Campus Campos do Jordao

Av. Frei Orestes Girardi, 3.549. Campos do Jordao — SP
Fone: (12) 3668 — 3001

E-mail:

Site:

Documentos exigidos para matricula

a) uma fotocopia legivel do histérico escolar do en-
sino médio;

b) uma fotocépia legivel do certificado de conclusao
do ensino médio, caso ele ndo esteja incluido no his-
torico escolar;

c) uma fotocopia legivel da cédula de identidade;

d) uma fotocopia legivel do CPF do candidato ou do
seu representante legal;



DIVULGACAO OFICIAL DOS RESULTADOS

e] duas fotografias 3x4 recentes, sem data (colo-
car o nome completo no verso).

Outras informagodes

1) Todos os documentos deverao ser apresentados
em fotocopia autenticada em cartério ou em foto-
copia simples, juntamente com a apresentacgao do
documento original para conferéncia e validagao;

2) 0 Centro Universitario Senac podera solicitar,
posteriormente, documentos suplementares;

3) 0 candidato que tenha realizado estudos equi-
valentes ao ensino médio, no todo ou em parte, no
exterior, devera apresentar parecer de equivalén-
cia de estudos da Secretaria de Educacao;

4] 0s documentos em lingua estrangeira deverao
estar visados pela autoridade consular brasileira
no pais de origem e acompanhados da respectiva
traducao oficial;

5)Amatricula podera ser feita por pessoa portadora
de procuragao especifica, com firma reconhecida;

6) 0 ndo comparecimento nas datas e horarios fi-
xados para matricula, bem como a nao apresenta-
¢ao dos documentos exigidos, redundara na perda
da vaga, ficando o candidato excluido de qualquer
convocacgao posterior;

7] 0 candidato menor de 18 anos deve comparecer
no ato da efetivagdo da matricula acompanhado do
seu representante legal;

8) Nao sera aceita matricula condicional ou com
falta de documentos;

9) As turmas regulares do Centro Universitario Se-
nac s6 funcionarao com, no minimo, 30 alunos ma-
triculados. Caso ocorra o cancelamento do curso, o
aluno podera optar por outro curso ou pela devolu-
¢ao do valor pago pela matricula.

Efetivacdo de matricula
Amatricula somente sera efetivada ap6s o candidato:

a) apresentar os documentos necessarios;
b) efetuar o pagamento da primeira mensalidade.

Cancelamento de matricula

0 aluno que requerer na Secretaria o can-
celamento da matricula até o inicio das
aulas serd ressarcido em 80% (oitenta
por cento) do valor pago.

Informagao de desempenho

A partir de 13 de julho de 2009, o Centro
Universitario Senac disponibilizara pela
internet, no enderego www.sp.senac.br/
vestibular, a informagdo de desempe-
nho dos candidatos presentes a prova,
na qual constardo as notas das provas, a
nota final e a classificacado do candidato.




1- CIENCIAS DA NATUREZA, MATEMATICA
E SUASTECNOLOGIAS

1.1. Matematica

- Conjuntos numeéricos: nimeros naturais e nimeros
inteiros; nimeros primos; nimeros racionais e por-
centagens; nUmeros irracionais; nimeros reais; nd-
meros complexos e suas representacdes na forma
algébrica e trigonométrica.

- Sequéncias e séries; progressdes aritmeéticas e ge-
omeétricas; sistema decimal e sistema binario.

- Expressdes algébricas: operagdes, produtos nota-
veis, fatoracao.

- Polindmios: propriedades fundamentais e operagdes.
- Equacdes algébricas, seus coeficientes e suas raizes.
- Analise combinatéria, probabilidades e conceitos
fundamentais da estatistica descritiva.

- Matrizes, determinantes e sistemas lineares.

- Fungdes de 1° e 2° graus; fungdes exponenciais e
logaritmicas; equagdes e inequacoes.

- Trigonometria; estudo das fungdes trigonométricas
fundamentais e de seus graficos; lei dos senos e leis dos
C0SSenos; arcos e angulos; equagodes trigonométricas.

- Geometria plana: figuras geométricas simples,
reta, semirreta, segmento, angulo plano, poligonos
planos, circunferéncia e circulo; figuras planas; se-
melhanga de tridngulos e relagbes métricas nos
triangulos; poligonos regulares e circulos; areas de
poligonos, circulos, coroas e setores circulares.

- Geometria espacial: retas e planos no espaco; pa-
ralelismo e perpendicularismo; poliedros regulares
e irregulares; calculo de areas e volumes; cilindro,
cone, piramide, tronco, prisma e esfera.

- Geometria analitica: coordenadas cartesianas na
reta e no plano; distancia entre dois pontos; equacao
da reta; coeficiente angular; distancia de um ponto a
uma reta.

- Fundamentos da hist6ria da matematica.

1.2. Fisica

- Mecénica: o nascimento da fisica classica; funda-
mentos de historia da fisica classica; estudo dos
movimentos em uma linha reta e em uma curva;
posicao, velocidade e aceleracao; forca e inércia; as
trés Leis de Newton; quantidade de movimento; mo-
vimento dos planetas; lei da gravitacao universal e
as trés Leis de Kepler; energia, trabalho e poténcia;
fontes de energia; recursos energéticos brasileiros;
hidrostatica e pressao.

-Termodinamica: propriedades térmicas dos materiais;
estudo dos gases; temperatura, volume e pressao; es-
cala de temperatura absoluta; natureza do calor.

- Eletromagnetismo: fenémenos elétricos; interagao
entre corpos eletrizados; transformacao de energia

em circuitos de corrente continua; fendmenos mag-
néticos; aplicagdes do eletromagnetismo e nogoes
de corrente alternada; transformacodes de energia em
usinas hidroelétrica, termoelétrica e termonuclear.

- Optica: componentes bésicos da visao; a luz e o
olho; defeitos da visdo; formacao de imagens; ca-
racterizacdo do fendomeno de refracao e leis da
refracdo; lentes e espelhos planos e esféricos; ins-
trumentos 6pticos; luz visivel e invisivel; radiacoes
eletromagnéticas.

- Ondas: transversais e longitudinais; som, frequén-
cia, intensidade, timbre.

- Fisica moderna e contemporanea: fundamentos
da historia da fisica moderna; modelos atomicos e
fisica quantica; radioatividade e os nucleos dos ato-
mos; a velocidade da luz e a relatividade.

1.3. Quimica

- Estrutura da matéria: modelos atémicos (Dalton,
Thomson, Rutherford e Bohr]); nimero atdmico e
numero de massa; elementos quimicos, ions e iso-
topos; propriedades gerais e especificas da matéria;
substancias puras e misturas.

- Estrutura atdmica e ligagdes quimicas: classifi-
cacao periodica dos elementos quimicos; ligagdes
quimicas; forcas intermoleculares; polaridade das
moléculas; nimero de oxidagao.

- Funcgdes inorganicas: 6xidos, acidos, bases e sais;
atuacgao das funcdes inorganicas na atmosfera, hi-
drosfera e litosfera.

- Constantes atdbmicas e moleculares: massa ato-
mica e 4tomo-grama; massa molecular e molécula-
grama; numero de Avogadro e conceito de mol.

- Fases da matéria: fase sdlida, liquida, gasosa e de
plasma; propriedades gerais; conceito de vapor e de
tensao superficial de liquidos; mudangas de fase; gas
ideal e leis dos gases ideais; pressao atmosférica.

- Reagbes quimicas: leis ponderais das reacdes qui-
micas (Lavoisier, Proust e Dalton); agente oxidante
e redutor; balanceamento de reacdes quimicas e
calculos estequiométricos simples.

- Termoquimica: reacoes exotérmicas e endotérmi-
cas; calor de reacao; energia de ligacdo; Lei de Hess.
- Eletroquimica: nogdes de eletroquimica e suas apli-
cagoes em pilhas e processos de eletrodeposicao.

- Solugoes: conceito de solugdes e classificacao de
solugdes; solubilidade; solugdes diluidas, concen-
tradas, saturadas, supersaturadas e insaturadas;
expressdes de concentracdes de solugdes (g/L,
p.p.m., titulo em massa e molaridade); diluicao de
solugdes e misturas.

- Equilibrio quimico: reagdo reversivel e o conceito
de equilibrio quimico; constante de equilibrio quimi-
co; grau de dissociacao e o grau de ionizacao; des-



locamento, equilibrio e o principio de Le Chatelier;
equilibrio ibnico na agua; pH e pOH.

- Compostos de carbono: propriedades do atomo
de carbono; tetravaléncia e formacgao de cadeias;
ligacoes simples, duplas e triplas; classificagdo das
cadeias carbodnicas; aromaticidade; propriedades
de condutividade elétrica, solubilidade, reativida-
de, densidade e resisténcia ao aquecimento, com-
parativamente as dos compostos inorgénicos.

- Fungdes organicas: conceitos fundamentais; re-
lacao entre estrutura e propriedades fisicas: pon-
to de fusdo, ponto de ebulicdo e solubilidade; o
petréleo (formagao, fracionamento e aplicagdes);
propriedades quimicas fundamentais e identifica-
¢ao das principais reag6es; compostos organicos
complexos, identificacdo das estruturas e dos
grupos funcionais presentes e ocorréncia nos or-
ganismos vivos das proteinas, aminoacidos, glici-
deos e lipideos.

- Fundamentos de historia da quimica.

1.4.Biologia

- Niveis de organizacao da matéria: a posigao do
homem na biosfera e a interdependéncia socieda-
de/natureza.

- Organizagao molecular da matéria viva: situagao
do nivel molecular entre os niveis integrativos de
organizagao da matéria viva; biomoléculas —carac-
teristicas e fungdes; o papel da agua e dos compos-
tos inorganicos.

- Organizacao celular: situacao do nivel celular
entre os demais niveis integrativos; propriedades
emergentes que caracterizam o nivel celular; célu-
las procari6ticas e eucari6ticas; origem da célula
eucaridtica e evolucao da pluricelularidade; mem-
branas biologicas; transferéncias de substancias
e relagbes da célula com o meio; as organelas
celulares: caracterizagao, relagcdo estrutura/fun-
cao; bioenergética, fermentagao, quimiossintese,
fotossintese e respiragdo; o ndcleo e 0s cromos-
somos; o DNA como material genético; replicagao
do DNA; 0 DNA e a coordenacao do metabolismo ce-
lular; transcricdo e traducgao; processos de divisao
celular em procariotos e eucariotos; fissdo binaria,
mitose e meiose; sistemas biomoleculares nao ce-
lulares —os virus.

- Nivel organico: situacdo do nivel dos organismos
entre os demais niveis integrativos; propriedades
emergentes que caracterizam o0s organismos; or-
ganismos autoétrofos e heterotrofos; estratégias de
obtencao de energia; fisiologia vegetal comparada
(absorgdo, conducdo, crescimento, reproducéo);
fisiologia animal comparada (revestimento, susten-
tacdo, locomogao, digestao, respiracao, circulacao,

excregao, integragao e coordenacao de sis-
temas fisiologicos); a preservagédo da espé-
cie e 0s mecanismos de reprodugao sexua-
da e assexuada; aspectos da sexualidade
humana e planejamento familiar; etapas do
desenvolvimento embrionéario; genética e
Leis de Mendel; padrdes de herancga; fené-
tipo, genotipo e meio ambiente; mutagoes
génicas; genética de populagoes.

- Nivel ecol6gico de organizacao: proprie-
dades emergentes que caracterizam o
nivel ecologico; conceito de ecossiste-
ma; fatores bi6ticos e abidticos; cadeias
e teias alimentares; relagdes entre os
seres vivos; doengas, endemias e epide-
mias; a poluicao ambiental e a acao do
homem sobre os ecossistemas; topicos
de educacao ambiental.

- Evolugao e diversidade biolégica: a evolu-
cao e as questoes histdricas e filosoéficas;
o papel unificador da Teoria da Evolugao
na Biologia; Teoria Darwiniana da Evolu-
cao; Teoria Sintética da Evolucao (Neoda-
rwinismo); origem da vida: evolugao dos
grandes grupos; caracterizagao taxono6-
mica; nogdes de sistematica biolégica.

- Fundamentos de historia da biologia.

2. CIENCIAS HUMANAS, CODIG0S
E LINGUAGENS

2.1. Histéria

- 0 mundo grego-romano: instituicdes po-
liticas; a colonizagao grega, o helenismo e
o Império Romano; mito e pensamento na
antiguidade classica.

- |dade Média: feudalismo, mentalidade e reli-
giosidade; os arabes e a expansao muculmana.
-Formacao do mundo moderno; ascensao
da burguesia e a formacgao dos estados
nacionais; expansao mercantil europeia,
descobertas maritimas e colonizagdes; o
Renascimento e as Reformas Religiosas.
- Ocupagao territorial e colonizagao portu-
guesa do Brasil.

- Sistema colonial no Brasil: natureza e ca-
racterizacao da sociedade brasileira.

- A era revolucionaria: revolugdes ingle-
sas do século XVIl; nascimento das fabri-
cas; a Revolucao Industrial; a Revolucao
Francesa; movimentos de independén-
cia nas Américas.

- Desagregacao do sistema colonial no Brasil
e movimentos de rebeldia e emancipacao.




-Aindependéncia do Brasil e a consolidacao do regi-
me monarquico.

- Expansao econémica no Brasil e a questao do tra-
balho escravo e do trabalho livre.

- Nacionalismo e utopias no século XIX.

- Expansionismo europeu no século XIX.

- 0 regime republicano brasileiro e sua consolidacao:
estrutura do poder; expansao agricola e crescimento
industrial; movimentos sociais rurais e urbanos.

- Revolucao Russa.

- Primeira Guerra Mundial e a crise de 1929.

- Crise politica de 30, Vargas e o Estado Novo.

- Nazismo alemdo e fascismo italiano.

- Segunda Guerra Mundial.

- Guerra Fria.

- Reorganizacao politica e populismo no Brasil.

- Nacionalismo e desenvolvimento no Brasil dos
anos 50.

- Cidade, industrializacao e os problemas

urbanos brasileiros.

- Governos militares de 64 a 85 no Brasil.

- Producao e movimentagao cultural nos anos 60.

- Redefinicdes politicas e econémicas nos anos 80 e 90.
- Democratizacao politica e movimentos sociais pos-
governos militares no Brasil.

- 0s anos 90, a implementacao de politicas neolibe-
rais no Brasil e a resisténcia a essas politicas.

2.2.Geografia

- A organizacao do espago geografico nacional e
mundial e suas representagoes.

- 0 processo de industrializagcdo nos paises desen-
volvidos e subdesenvolvidos.

-Aurbanizagao x a industrializacao.

- 0 crescimento das cidades: as megal6poles, as me-
tropoles e os centros regionais.

-Arelacao campo x cidade.

-Aquestao agraria e agricola.

-Aconcentracdo de terras e a especulagao imobiliaria.
- Aestrutura fundiaria no Brasil.

-AagroindUstria, a pecuaria, o extrativismo no Brasil.
- 0s dominios morfoclimaticos brasileiros e mundiais.
- A questdo ambiental: preservacao e conservacao
dos recursos naturais no Brasil e no mundo.
-Apoluicao do ar e das aguas.

- A divisao regional do Brasil: divisao oficial do IBGE
(as cinco macrorregides).

- A populagao brasileira: crescimento vegetativo, as
desigualdades sociais, 0 desemprego e a questao
da moradia.

- 0 processo migrat6rio: a migragcao campo-cidade.
-Adivisao internacional do trabalho (os paises capi-
talistas desenvolvidos); a dependéncia econdmica
(os paises subdesenvolvidos).

- Os conflitos atuais.

-Aglobalizacao e a formagao dos blocos econdmicos.
- 0 continente americano e as relagdes internacio-
nais: EUA, Canada e América Latina.

2.3. Lingua Portuguesa, Literatura Brasileira

e Redagao

As provas de Lingua Portuguesa, Literatura Brasileira
e de Redacao avaliarao competéncias e habilidades
do candidato, explorando os seguintes conte(dos:
Lingua Portuguesa

- Interpretacao de textos.

- Textualidade.

- Tipologia textual (narragdo, descricao, disserta-
¢ao) — caracteristicas.

- Organizacao textual: paragrafos, objetividade, ar-
gumentacao, coeréncia, coesao.

- Intertextualidade.

- Semantica.

- Linguagem: fun¢des, variedade linguistica.

- Figuras de linguagem.

- Conotacao/ Denotacao.

- Sinbnimos/ Anténimos.

- Morfologia e Sintaxe.

- Pontuagao.

- Ortografia/acentuacao.

- Colocacao e emprego de pronomes.

- Flex3o verbal e nominal.

- Concordancia e regéncia verbo-nominal.

- Organizacgao de periodos — conectivos.

Literatura Brasileira

- 0 texto literario: conceito e caracteristicas.

- Géneros literarios.

-Movimentos literarios e estilos de época — caracte-
risticas, principais autores e obras.

Redacao

Na producao de um texto, o candidato devera de-
monstrar a capacidade de:

- Compreender a proposta apresentada.

- Selecionar, relacionar, organizar e interpretar in-
formacades, fatos e opinides em defesa de um pon-
to de vista.

- Apresentar argumentos e/ou exemplos condizen-
tes e pertinentes ao desenvolvimento do tema.

- Demonstrar senso critico e capacidade de analise.
- Empregar mecanismos de coesao no encadeamen-
to de paragrafos e ideias.

- Demonstrar dominio das estruturas da lingua (nor-
ma culta).

Acorrecao da redagao levara em conta as seguintes
competéncias: demonstrar dominio da norma cul-



ta da lingua; compreender a proposta de redagao
e aplicar conceitos das varias areas do conheci-
mento, de forma a desenvolver o tema dentro dos
limites estruturais do texto dissertativo-argumen-
tativo; selecionar, relacionar, organizar e interpre-
tar informagdes, fatos, opinides e argumentos em
defesa de um ponto de vista; demonstrar conheci-
mento dos mecanismos linguisticos necessarios
para a construcao da argumentacao com clareza.

2.4.Inglés

- Compreensao de textos.

- Capacidade de compreender ideias gerais e espe-
cificas por meio da analise de textos selecionados
de livros, jornais ou revistas (publicagdes recen-
tes), de nivel intermediério, que abordem temas
culturais, literarios e cientificos.

- Estruturas linguisticas — os topicos gramaticais
exigidos para a compreensao dos textos sdo os se-
guintes:

. Frase nominal — substantivo (género e nimero];
adjetivo (graus comparativo e superlativo); modi-
ficadores do substantivo (artigos, demonstrativos,
indefinidos).

. Frase verbal — verbo (tempo, aspecto, modo, voz,
modais]; modificador do verbo (advérbio].
.Pronomes.

. Conectivos.

. Preposicdes e locugdes prepositivas.

. Estruturas de frase simples e complexas: coorde-
nacao, subordinagao e ora¢oes reduzidas.

2.5.Francés

A prova, de mdltipla escolha, tem como objetivo
verificar a habilidade de compreensao de textos
atuais extraidos de jornais, revistas e livros. 0 can-
didato devera demonstrar sua compreensao por
meio da analise e selecao de conteldos, apoiando-
seem:

- Reconhecimento de elementos linguisticos que
contribuam para articular as diferentes partes do
texto escrito.

- ldentificar as relagdes estabelecidas pelos ele-
mentos de oposi¢do, causa, consequéncia, restri-
¢ao, etc.

- Levantamento e verificacao de hipéteses a servi-
¢o dainferéncia lexical e textual.

- Reconhecimento das relagdes de tempo expres-
sas no texto.

PROGRAMA DAS PROVAS




Centro Universitario Senac

0 Reitor do Centro Universitario Senac, no uso de suas atribuicdes legais, baixa as seguintes normas para o
vestibular Julho 2009:

1. DAS NORMAS GERAIS

1.1 0 vestibular Julho 2009 do Centro Universitario Senac sera realizado em fase Unica, nas cidades de Sao
Paulo, Aguas de So Pedro e Campos do Jordao, com a finalidade de selecionar e classificar os candidatos
para ingresso nos seus cursos de graduacao.

Cada candidato concorrera a uma das vagas dos seguintes cursos:



1.2 Estes cursos foram reconhecidos/autorizados pelo Ministério da Educagdo, conforme segue:




Tecnologia em Gastronomia
Tecnologia em Hotelaria

Tecnologia em Estética e Cosmética

Tecnologia em Gastronomia

Tecnologia em Hotelaria

Tecnologia em Gastronomia

Tecnologia em Hotelaria

Os cursos sao ministrados nas dependéncias do
Centro Universitario Senac, nas cidades de Sao Pau-
lo, Aguas de Sao Pedro e Campos do Jordo.

1.3 As provas do vestibular serdo elaboradas, aplica-
das e corrigidas pela Fundacao Carlos Chagas, e ver-
sardosobre os conteddos programaticos pertinentes
ao Ensino Médio. 0 vestibular constara de questoes
destinadas a aferir as competéncias e habilidades,
de acordo com os Parametros Curriculares Nacionais
da Base Nacional, tendo em vista avaliar os conheci-
mentos e as habilidades do candidato, bem como a
sua capacidade de raciocinio, de pensamento critico,
de compreensao, de analise e de sintese.

1.4 Cabe ao Centro Universitario Senac a responsa-
bilidade de divulgar, com a necessaria antecedén-
cia, as datas e os locais de inscricao e de realizacao
das provas.

1.5 Para fins de classificacdo, somente serao consi-
derados os candidatos que tenham obtido pontuacao
diferente de zero na prova objetiva e na redacao.

1.6 Aauséncia em uma das provas desclassificara au-
tomaticamente o candidato.

1.7 0 preenchimento das vagas de cada curso sera
feito obedecendo-se rigorosamente a classificagao
final até se completar o nimero de vagas.

2. DAINSCRICAO

2.1 As inscricdes serdo realizadas pela internet, a
partir do dia 22 de abril de 2009 até dia 12 de ju-
nho de 2009, pelo s/ite www.sp.senac.br/vestibular,
mediante o preenchimento da ficha de inscricao e o
pagamento da taxa no valor de R$ 80,00 (oiten-
ta reais], por meio de boleto, em qualquer agéncia

Port. MEC n° 96, 10/10/2006
Port. MEC n° 2.093, 15/6/2005
Res. Aut. Consunin®07/2008

Port. Rec. MEC n° 180, 14/1/2004
Port. Rec. MEC n°® 1.545, 5/5/2005

Port. Rec. MEC n°. 1.493, 25/5/2004
Port. Rec. MEC n°. 1.547, 5/5/2005

bancaria ou cartao de crédito (Mastercard, Visa ou
Dinners). 0 candidato podera optar na ficha de ins-
cricdo pelo curso de preferéncia e pela cidade de
realizagao da prova. 0 manual do candidato estara
disponivel no s/te www.sp.senac.br/vestibular, por
distribuicao dirigida aos vestibulandos em cursi-
nhos autorizados, e nos camp/ onde estao sendo
oferecidos 0s cursos.

2.2 Em nenhuma hipétese sera devolvida a taxa de
inscricao, exceto se houver cancelamento do curso,
por insuficiéncia de nimero de inscritos, e o candi-
dato ndo optar por continuar no processo.

2.3 Ainscrigdo implica o reconhecimento e a acei-
tacao pelo candidato das condicdes totais previstas
neste Edital.

3. DA REALIZACAO DAS PROVAS

3.1 0 vestibular Julho 2009 do Centro Universitario
Senac sera realizado em fase Unica, no dia 28 de ju-
nho de 2009, das 14 as 18 horas.

0 CANDIDATO QUE ESTIVER FORA DO SEU LOCAL
DE CONVOCAGAO NAO PODERA REALIZAR A PROVA.

3.2 0 vestibular sera constituido por uma prova
com 64 (sessenta e quatro) questdes de multipla
escolha, valendo um ponto cada e de uma reda-
cao valendo 30 (trinta) pontos. As questdes de
multipla escolha serdo elaboradas de forma inter-
disciplinar, contextualizando os conhecimentos
referentes as Ciéncias da Natureza e Matematica
(Fisica, Quimica, Biologia e Matematica), as Cién-
cias Humanas (Geografia e Historia) e a Codigos e
Linguagens (Portugués e Inglés/Francés]), valen-
do 100 (cem) pontos:

Grupo 1—Ciéncia da Natureza, Matematica e
suas Tecnologias — 32 (trinta e duas) questdes;



Grupo 2 — Ciéncias Humanas, Cédigos e Lin-
guagens — 32 (trinta e duas) questdes.

3.3 Anota da prova objetiva sera calculada por:
PO = (nGmero de questdes corretas) x 100 + 64

Caso o candidato tenha indicado que realizou, em
2007 ou 2008, 0 Exame Nacional do Ensino Médio
(Enem), devera inserir na ficha de inscrigao o nd-
mero de inscricao do Enem de sua preferéncia. A
nota da prova objetiva do Senac seréigual a:

NPO = (4.PO + 1.Enem) + 5,se Enem > PO ou
NPO = PO, se Enem < PO, onde:

Enem é a nota obtida na parte objetiva da prova do Enem.
PO é a nota da prova objetiva do Centro Universita-
rio Senac.

NPO é a nota final da prova objetiva do Centro Uni-
versitario Senac.

Nota maxima da prova: 100.

Nota final do candidato = nota da prova objetiva +
nota da redacao.

Para fins de classificagado, serao considerados
somente os candidatos presentes e que tenham
obtido nota diferente de zero na prova objetiva e
na redagao.

Os candidatos serdo classificados por curso e em
ordem decrescente de nota final.

Ocorrendo empate na pontuacao final, prevalecera
como critério de desempate, sucessivamente:

a) nota obtida na redacao;

b) nota obtida na prova objetiva;

c) maior idade.

Nao havera revisao nem vista de provas.

3.4 0 local da realizagao do vestibular Julho 2009
sera divulgado no s/tewww.sp.senac.br/vestibular,
a partir de 24 de junho de 20089.

3.5 Para a realizacao das provas, sera permitida
apenas a utilizagao de lapis preto nimero dois, ca-
neta de tinta azul ou preta e borracha. 0 preenchi-
mento da Folha Definitiva e do Caderno de Redagao
deve ser com caneta de tinta azul ou preta.

4. DA DIVULGACAO DOS RESULTADOS

4.1. 0 resultado do vestibular Julho 2009 do Centro
Universitario Senac sera divulgado, a partir do dia 7
de julho de 20089, pelo site www.sp.senac.br/vesti-

bular e nos campi do Centro Universitario
Senac, conforme estabelecido no manual
do candidato.

4.2 0Os candidatos classificados serao
convocados para matricula obedecendo-
se a ordem decrescente da nota final, por
meio de uma chamada.

Na chamada constara a convocagao para
matricula e respectiva lista de espera.

4.2.1 Caso exista vaga para 0s cursos
com lista de espera, esta sera preenchi-
da de acordo com a ordem de classifica-
¢ao dos candidatos.

4.2.2 Para 0s cursos que apresentarem
vagas remanescentes aps a convocagao
e respectiva lista de espera, sera elabora-
da relacao adicional, em ordem de classi-
ficagao dos candidatos.

5. DA MATRICULA

5.10s candidatos convocados para a matri-
cula deverao comparecer a secretaria dos
campide Santo Amaro, Aguas de Sao Pedro,
Campos do Jordao, munidos dos originais e
uma cépia dos seguintes documentos:

¢ Historico escolar do ensino médio;

* Certificado de conclusdo do ensino mé-
dio, caso 0 mesmo nao esteja incluido no
historico escolar; em hipotese alguma
sera aceita matricula dos candidatos que
nao tenham comprovante de conclusao
do ensino médio;

e Cédula de Identidade;

* Cadastro de Pessoa Fisica (CPF) do can-
didato ou do seu representante legal;

* 02 (duas]) fotos 3x4 recentes, sem data
(colocar o nome completo no verso);

¢ Alinstituicao poderé solicitar, posterior-
mente, documentos suplementares.

Calendario das Matriculas:

* A divulgacao do resultado da primei-
ra chamada sera no dia 7 de julho de
2009, e a matricula seréa realizada nos
dias 13 e 14 de julho de 2009, das 10
as 19 horas;

* A divulgacao do resultado dos candi-
datos convocados para matricula da lis-
ta de espera serd no dia 16 de julho de
2009, as 10 horas, e a matricula dos can-




didatos sera nos dias 16 e 17 de julho de 2009, das
10 as 19 horas;

* Amanisfestacao de interesse para cursos com va-
gas remanescentes sera nos dias 21 e 22 de julho
de 2009, das 10 as 16 horas, no sitewww.sp.senac.
br/vestibular;

 Adivulgacao do resultado dos convocados para va-
gas remanescentes sera no dia 23 de julho de 2009,
e a matricula sera nos dias 23 e 24 de julho de 2009,
das 10 as 19 horas.

5.2 No caso de desisténcia/cancelamento de matri-
culaapés o dia 24 de julho de 2009, as proximas con-
vocagdes serao realizadas por telefone e/ou e-mail,
rigorosamente de acordo com a ordem de classifica-
¢ao e confirmacao da lista de espera para vagas re-
manescentes. 0 candidato que ndo se matricular no
prazo estipulado perdera o direito a vaga e o Senac
convocara o classificado seguinte.

5.3 Para o preenchimento das vagas, sera realizado
oindispensavel niUmero de convocatdrias para a ma-
tricula, ndo ultrapassando o limite de 25% do periodo
letivo, a contar do inicio das aulas.

5.4 Os resultados do vestibular Julho 2009 serao
validos apenas para o preenchimento das vagas
estipuladas neste Edital, ndo havendo, em hipétese
alguma, reserva de vagas para concursos futuros e
nao sendo necessaria a guarda da documentagao
dos candidatos por prazo superior ao término do se-
gundo periodo letivo de 2009.

5.5As divulgacdes oficiais da chamada, da lista de espe-
ra e da relacdo adicional previstas estardo disponiveis
no site www.sp.senac.br/vestibular ou em quadros de
avisos nos campido Centro Universitario Senac. Qutros
meios de comunicagao, tais como listagens feitas pela
imprensa, telefone e internet, ndo serao considerados
oficiais e, portanto, ndo gerardo quaisquer deveres ou
direitos em relacdo aos candidatos.

6. D0 CANCELAMENTO

6.1 0 Centro Universitario Senac podera cancelar o
curso que ndo tenha atingido no minimo 30 (trinta)
candidatos inscritos e/ou matriculados.

7. DAS DISPOSICOES FINAIS

7.1 0 candidato devera comparecer ao local de reali-
zacao das provas até as 13 horas, munido do docu-
mento original de identidade. N3o sera permitida a
entrada de retardatarios.

7.2 0 candidato devera permanecer na sala de reali-
zagao da prova por, pelo menos, 1 hora, apés o inicio
damesma.

7.3 0 prazo paraimpugnacao do presente edital sera de
2 (dois) dias Uteis a contar da data de sua publicac&o.

74 Emhipotese alguma a prova sera aplicada em data,
horério e local diferentes dos divulgados neste Edital.
7.5 Os portadores de necessidades especiais terao di-
reito ao atendimento necessario as suas deficiéncias.

7.6 Os casos omissos serao resolvidos pela coorde-
nacao do vestibular Julho 2009 do Centro Universi-

tario Senac.

Sao Paulo, 6 de abril de 2009.
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AGENDE
UMAVISITA

0s campi do Centro Universitario Senac estao
sempre de portas abertas para receber voceé.
Escolha o campus que deseja conhecer

e entre em contato para agendar uma visita.

L

Campus Santo Amaro

Av. Eng. Eusébio Stevaux, 823
Sdo Paulo - SP

CEP 04696-000

Tel. (11) 5682-7300
Fax (11) 5682-7441
campussantoamaro@sp.senac.br

Confira o enderego.
0 Senac estd presentt
em dois locais no
bairro

de Santo Amaro,
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Campus Campos do Jordao

Av. Frei Orestes Girardi, 3549

Campos do Jordao - SP

CEP 12460-000

Tel. (12) 3668-3001

Fax (12) 3662-3529
campuscamposdojordao@sp.senac.br

Campus Aguas de S3o Pedro

Pq. Dr. Octavio de Moura Andrade, s/n°
Aguas de Sdo Pedro - SP

CEP 13525-000

Tel. (19) 3482-7000

Fax (19) 3482 7036
campusaguasdesaopedro@sp.senac.br
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Informacdes

0800 883 2000

www.sp.senac.br




